Zatacznik nr 1 do Programu Strategicznego Promocji Miasta Krakowa na lata 2016-2022

Pr

Uwagi:

Z iopis pr

dsiewzie¢ promocyjnych Krakowa do 2022 roku.

w kolumnach nr 8 i 10 oraz 12-16 podany zostal calkowity budzet na dane zadanie/dziatanie

w kolumnach 9 i 11 podana zostala kwota na promocje w ramach catkowitego budzetu na dane zadanie/dziatanie
* - przy pozycjach b

ych

# -

brak /

1) PRZEDSIEWZIECIA BEZPOSREDNIO POWIAZANE Z PSP (podpiete pod Program Promocji w Stradom)

iz y budzet na dane przedsiewziecie promocyjne bedzie okreslony w budzecie jednostki po przyjeciu rocznej uchwaly budzetowej
i ia w danym roku budzetowym

stan na 31.10.2016r.
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Z1.BLD | BI/MPI lloé¢ weisé 2016- Oficjalna miejska strona internetowa ,Magiczny Krakéw” taczaca wszystkie informacje powstajace w Wydziatach
BIDIBI/MPI/| 1y ) | Magicany Krakew | 105¢ Weis¢ na 2034500,00 1684569,00 | 1550000,00 | 1550000,00 * * * * *  |UMK i jednostkach miejskich. Jest podstawowym Zrédtem informacji dla mieszkaficow, turystéw i inwestoréw. X X X 1 2 3 4 5 6 1 BI KBF (MPI)
1 01 strone MPI 2022 . . . X . P X . . .
Posiada wersje mobilng mobi.krakow.pl. Zadanie obejmuje takze funkcjonowanie portalu telewizja.krakow.pl.
o
E
] KRAKOW.PL to bezptatny dwutygodnik. Pismo ukazuje sie w $rody, ma 28 stron i format A4. Naktad pisma to 30000
£ 75.BLD | BI/MPI/ Dwutygodnik Wydany 2016- egzemplarzy. Posiada nr ISSN 1898 - 9039. Ukazuje si¢ od roku 2008. Opisuje biezace sprawy spoteczne i problemy,
E 'Z . 02 D-1 Miejski dwutygodnik 2022 508100,00 508100,00 700000,00 700000,00 * * * * *  |ktére umykaja mediom mainstreamowym w dobie tabloidyzacji. Mocno angazuje spotecznos¢ lokalng w sprawy X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
& KRAKOW.PL krakow.pl miasta. Gazeta dystrybuowana jest w kilkunastu salonach prasowych ,Kolporter”, w budynkach UMK jednostek
miejskich. Rozchodzi sig caty naktad. Wersja online (pdf) publikowana jest na www.krakow.pl.
Tlos¢
Z5.BL.D | BI/MPI/ D1 Prog.rar.n odclnkow 2016- 4 # 600000,00 600000,00 M M M M . Pr.ogra.m. Krakowsklm targle.m jest wySwietlany w TVP 3. Jest to program zachecajacy do aktywnego udziatu w X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
3 03 telewizyjny Krakowskim | 2022 najwazniejszych sprawach Miasta.
targiem
Kontakty
publiczne/PRZED
SIEWZIECIA
Z2.KP.D|KP/BWK| nie [ORGANIZOWANE |PRZEDSIEWZI| 2016- e . . . .
1104100,00 K 1278900,00 E ), * * * * * .
1 /04 |dotycay LUB ECIA KP/BWK| 2022 , 34440,00 34440,00 Lekcja Spiewania (kadréwka i koledowanie) X X 1 2 3 2 KP
WSPOLORGANIZ
g OWANE PRZEZ
3 KP
>
N
o
=
[
P
=
% Kontakty
] publiczne/PRZED
g SIEWZIECIA
Z2.KP.D(KP/BWK| nie LEKCJA LEKCJA 2016~
'2 ) 705 |dotyez SPIEWANIA - SPIEWANIA | 2022 151750,00 31980,00 140000,00 31980,00 * * * * * | Lekcja Spiewania (3 Maja, Swieto Niepodlegtosci). X X 1 2 3 2 KP
Y2 ORGANIZOWANE
W RAMACH
SWIAT
PANSTWOWYCH
5
g Zrealizowane
= " . N
= . Jako$¢ i Promocja | przedsiewzigc ~ " " . . P . . . P
=2 Z4EK.D|EK/JPR/| nie Edukacji/Promocj | ie/dziatanie- 2015 0,00 0,00 0,00 0,00 « « « « . qutal Nlas,ze szkoty". Przy.klad Smar.t (.thy , System r.lo\fvoczes.ne] kémumkac.]l mternetow?] dla szkot, rodzicow i X uczmofme, 1 2 3 4 6 4 EK Firma zewnetrzna LIBRUS
e} 1 10 dotyczy - . 2022 mieszkancéw Krakowa. W jednym miejscu gromadzi ujednolicong informacje o krakowskich szkotach. rodzice
k| a Edukacji promocja
< o
S, edukacji
=
Wspomaganie
= planowania
) wydatkow
K inwestycyjnych i
E monitorowanie
-E realizaji Materiaty Na mapie gtéwnej Inwestycyjnego Planu Miasta prezentowane sg niezbedne do wybudowania najwazniejsze
- . (przygotowaniei | dotyczace R elementy uktadu transportowego miasta ze szczeg6lnym uwzglednieniem m. in.: nowych linii tramwajowych, . .
g Z4[')V¥P' W};/ll;M[ ;;et - budowa) programu 22001167 39000,00 39000,00 20000,00 20000,00 * * * * *  |parkingéw typu P&R oraz brakujgcych odcinkéw 11 obwodnicy tj. Tras: Zwierzynieckiej, Pychowickiej, X X 4 6 4 WP OPGRw Kra:(()’WIe Spétkaz
2 yezy inwestycji (...) / |inwestycyjneg Lagiewnickiej, Nowobagrowej i Cieptowniczej. Publikacja pozwala zlokalizowa¢ przyszte przedsiewziecia w -
£ Dziatania o stosunku do istniejgcej zabudowy i aktualnego planu ulic.
E informacyjno -
3 promocyjne
; dotyczace
programu
inwestycyjnego
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£
g Rozwoj ustug w
< ramach e-
= administracji
ko $wiadczonych Zadanie obejmuje dziatania dot. promocji projektu w zakresie informowania o dwdch aplikacjach - "Skarb" .
E Z5.0R.D| OR/RUE |nie przez Urzad Informacjao | 2016- 1001,00 1001,00 0,00 0.00 M M 4 4 # (planowna na 2017 r., zw. z obstuga wewnetrznej korespondencji w Wydziale Skarbu, planowany druk plakatéw) X X ‘g;clgwl\?[l]g 1 3 6 5 OR
g 1 /01 |dotyczy| Miasta Krakowa |projekcie RUE| 2019 ’ . ’ ! oraz "Portal podatnika" (planowa na 2018 r., planowana szeroka promocja do mieszkarncéw o mozliwosci uzyskania GNIIK
g dla obywateli i informacji podatkowych za pomocg internetu).
= biznesu /
i) Promocja
S projektu
=
WYDAWNICTWA LICZBA
I REALIZACJA | UCZESTNIKO
Z1PTD | PT/WPR gﬁ(z)ﬁdl)()s(lj%mzvlg; IMPREV; WYD Organizowanie i wspétorganizowanie przedsiewzie¢ promocyjnych skierowanych do mieszkancow i gosci
'1 ) //01 H-1 / Realizacja ARZ]-?N 2016 1060700,00 1060700,00 # # # # # # #  |przyjezdnych typu: Swieto Miasta, Dzief Otwarty Magistratu, Swieto Chleba, Dozynki, Festiwal Pierogéw, Gala X X X 1 2 3 4 5 1 PT
przedsiewzieé KAMPANII operetkowa, Koleda w Nowej Hucie; oprac. przewodnikéw po Krakowie skierowanych do turystéw.
promocyjnychi | PROMOCYJNY
ich promocia CH
Marketing .
Targi i . . . - . I . B PR POT, MOT, ZOPOTy,
Z8PT.D| PT/MT HA Turystyc.z.ny / prezentacje 2016 187000,00 187000,00 ¥ # ¥ # ¥ ¥ ¥ Promocja .'.(urysty.cz.na mlast.a w celu zwigkszenia liczby turystéw poprzez organizacje i wspétorganizacje targow i X 4 8 PT Instytuty i ambasady
2 M/01 Targi i prezentacji w kraju i za granica. .
. PT/MTM zagraniczne
prezentacje
naukowcy z krakowskich
uczelni wyzszych; obiekty:
Marketing ICE Krakéw, ARENA, EXPO;
Turystyczny/ |Zorganizowan . . . - . N . dziennikarze i rekomendowane firmy PCO,
ZSJ;T'D P;/ oMzT H-1 | Wizty studyjne | awizgta | 2016 278000,00 278000,00 # # # # # 4 | # zrf’m"_cl’(a turystyczna miasta w celu zwigkszenia liczby turystow poprzez organizacje wizyt studyjnych X touroperatorz| 1 2 4 8 PT hotele, obiekty z salami
/ dziennikarzy i studyjna zlennikarzy. y konferencyjnymi;
touroperatorow wojewddztwo, Port
Lotniczy Balice - zalezy od
tematu konferencji
Z6.PTD Promocja ) ) . ICE Krakéw, ARENA, EXPO,
turystyki Liczba targéw, organizatorzy
4+ . L. . . . . - , . , rekomendowane firmy PCO,
przyjazdowej i w ktérych Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw biznesowych poprzez rozmowy z kongreséw/k X .
kontyn | PT/BIZ/ 2017- hotele, obiekty z salami
uacia 01 H-1 |biznesowej/Udzia| wzieli udziat 2022 160592,00 160592,00 325000,00 325000,00 * * * * * | potencjalnymi organizatorami konferencji oraz promocja turystyczna miasta w celu zwigkszenia liczby turystow X X onferencji/ 1 2 3 4 6i8 PT konferer’lc inymi oraz POT,
78 P’;‘ D 1w targach i pracownicy poprzez organizacje¢ i wspétorganizacje targow i prezentacji w kraju i zagranica. planisci MOT ZOIY(])’I)‘IY instytuty i ’
o prezentacjach UMK spotkan " S
5 . ambasady zagraniczne.
zagranicznych
$rodowiska naukowcy z krakowskich
Promocja naukowe- uczelni wyzszych; obiekty:
turystyki Konf . pracownicy ICE Krakéw, ARENA, EXPO;
76.PT.D| PT/BIZ przyjazdowej i onr*erenc]? 2016- P Kanie konf ik . lepiei mied d h, ktére dzieki st . {asta odbeda si krakowskich rekomendowane firmy PCO,
o {] ) /| H1 | biznesowejs | “WSPStorsaniz 2022 442000,00 442000,00 | 27500000 | 27500000 * * * * * Kozis anie konferencji 1 kongresow, najlepie] migdzynarodowych, ktore dzigkl staraniom miasta odbeda si¢ w X X X uczelni; 1 2 3 4 6 PT hotele, obiekty z salami
Pozyskiwanie i owlav[n.a ptrzez rakowie. czasem konferencyjnymi;
wspbtorganizacja 1asto studenci wojewd6dztwo, Port
kongreséw kierunkéw Lotniczy Balice - zalezy od
tematycznych tematu konferencji
naukowcy z krakowskich
76.PT.D Promocja uczelni wyzszych; obiekty:
6‘ i turystyki ICE Krak6w, ARENA, EXPO;
K ol;az PT/BIZ przyjazdoweji |Zorganizowan 2017- Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu zwiekszenia liczby turystow biznesowych poprzez organizacje wizyt dziennikarze i rekomendowane firmy PCO,
on _yn {]6 / H-1 biznesowej / awizyta 2022 # # 400000,00 400000,00 * * * * *  |inspekcyjnych dla potencjalnych organizatoréw konferencji oraz promocja turystyczna miasta w celu zwiekszenia X X touroperatorz 1 2 3 4 6i8 PT hotele, obiekty z salami
uacja Organizacja wizyt| inspekcyjna liczby turystéw poprzez organizacje i wspétorganizacje wizyt studyjnych dziennikarzy. y konferencyjnymi;
Z8.PT.D
'3 ) studyjnych i wojewd6dztwo, Port
inspekcyjnych Lotniczy Balice - zalezy od
tematu konferencji
Kampanie
Z8.PT.D| PT/KM marketingowe . 2016~ . . - .
- 187. 1873000,00 ), * * * * * - 3
7 M/01 H-1 Miasta / Promocja Kampania 2022 873000,00 3500000,00 | 3500000,00 Zintegrowana kampania wizerunkowo-produktowa skierowana na zewnatrz. X 3 5 8 PT
wizerunkowa MOT, POT, Agencje
reklamowe, branza
Kampanie
marketingowe .
Z&PT.D| PT/KM H-1 [Miasta / Promocja| Kampania 2016- 450000,00 450000,00 350000,00 350000,00 * * * * *  |Kampania zwiekszajgca lojalno$¢ i przywiazanie mieszkancéw do miasta - kampania budzetu obywatelskiego. X 1 3 4 5 6 4 PT Rada Budz.etu
8 M/02 budsetu 2022 Obywatelskiego
obywatelskiego




Wydzial Promocji i Turystyki
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Kampanie
Z4PTD| PT/KM marketingowe 2017-
'9 ) M/03 H-1 [Miasta / Promocja| Kampania 2022 # # 350000,00 350000,00 * * * * *  |Kampania zwiekszajgca lojalno$¢ i przywiazanie mieszkaricéw do miasta - promocja Krakowskiej Karty Mieszkarica. X 1 3 4 5 6 4 PT
Krakowskiej
Karty Mieszkanca
Kampanie
Z8PTD| PT/KM H-1 ‘marketmgowe' Kampania 2017- # # 570000,00 570000,00 * * * * *  |Wzmacnianie wizerunku miasta Krakowa z wykorzystaniem mediéw spoteczno$ciowych. X 3 5 8
10 M/04 Miasta / Promocja 2022 MOT, POT, Agencje
internetowa reklamowe, branza
Dziatania
wizerunkowe
Miasta / o . T . S . .
I ~ Organizacja i koordynacja dziatan wizerunkowych Miasta obejmujaca: stworzenie bazy wizerunku Krakowa; . L
Zl'lpf"D P;//g\llv H-1 iziiglz::]:al Projekt 22%122 232500,00 232500,00 440000,00 440000,00 * * * * *  |udostepnianie materiatéw promocyjnych (zdje¢, znak towarowy, itd.); stworzenie zespotu koordynacji promocji X X X 1 2 4 1 PT Poz‘:\)/st;z!iea]*edl?&sizkl !
.y . ) Krakowa oraz programu kompetencji marketingowych. Y Y
dziatan
wizerunkowych
Miasta
Dziatania Aktualizacja logotypu, opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta/lifting znaku towarowego GMK, zgodnie
71.pTD| PT/DW wizerunkowe System 2016- z wyznaczonym ESP i pozycjonowaniem, koordynacja i uspéjnianie promocji Krakowa w warstwie wizualnej Pozostate jednostki i
'12 ) M/ 02 H-1 Miasta / System | identyfikacji 2022 90000,00 90000,00 560000,00 460000,00 * * * * * |(straznik marki) - wdrozenie i koordynacja stosowania nowego SIW na bazie systemu koordynacji (akceptacji) X X X 1 2 4 6 1 PT wydziaty UMK oraz agencja
/ identyfikacji wizualnej wszelkich materiatéw wizualnych miasta o charakterze promocyjnym zgodnie z opracowanym SIW oraz zasadami brandingowa
wizualnej Miasta spojnosci wizualnej marki.
Strategie i pozostate wydziaty i
Badania / S . . . . " . P jednostki podlegte Urzedu
Z1.PT.D|PT/SIB/ HA Koordynacja Raport 2017- # # 240000,00 240000,00 N N N N . Aktuallzac}a i koordy.nac]a doku.mentow s.trateglcleych z 9bszaru tyrystykl i promocji. Koordynacja badan i X X X 1 2 1 PT Miasta Krakowa, MOT, POT,
13 05 . 2022 opracowan w zakresie turystyki, w tym biznesowej, a takze matketingowych. . .
badan agencje badan
marketingowych marketingowych.
Z1.PT.D
14 Wydawnictwo
(kontyn |PT/RTS/ Polityka X R 2017- . M « « « . . . . .
vacja 01 H-1 wydawnicza mformacy?ne/ 2022 27500,00 27500,00 510000,00 510000,00 Opracowanie wydawnictw promocyjnych o Krakowie. X X X 1 2 3 4 5 1 PT
Z1PT.D promocyjne
1)
WYDAWNICTWA
I REALIZACJA Wydany
Z1.PT.D|PT/WPR PRZEDSIEWZIEC ‘ ) - )
15 /03 H-1 PROMOCYJNYCH rog:iietvn 2016 70000,00 70000,00 # # # # # # # |Wykonanie gadzetéw promocyjnych / Zakup X X 1 1 PT
/ Gadzety p yiny
promocyjne
Z1.PT.D
16
(kontyn (PT/RTS/ Polityka Gadzet 2017- . o .
- 12 120000,00 * * * * *
uagja 06 H-1 gadzetowa promocyiny 2022 # # 0000,00 ), Wykonanie gadzetéw promocyjnych / Zakup X X 1 1 PT
Z1.PT.D
15)
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Aplikacja ma stanowi¢ swoisty wirtualny przewodnik po parkach, informowa¢ o wydarzeniach w nich si¢
74.77M 7ZIM/01. Aplikacja mobilna odbywajacych, jak réwniez angazowa¢ uzytkownikéw poprzez wirtualne gry, ktére beda stanowity czes¢ aplikacji.
'Dl '165/16/0| 0-1 "Krakéw w brak 2016 35000,00 35000,00 # # # # # # # |Aplikacja dostepna bedzie na smartfony w jezyku polskim i angielskim. Cel: zwigkszenie poziomu wiedzy na temat X X 2 3 4 6 4 ZIM
1 zieleni" zieleni, zaréwno w aspekcie historycznym , jak i przyrodniczym. Ksztattowanie zaangazowania i postaw
ekologicznych wéréd mieszkancéw.
)
=
»
o)
=
g Utrzymanie i Impreza
% K Y . edukacyjno- Strona internetowa "Krakéw w zieleni" oraz organizacja imprez i dziatania edukacyjne - zwiekszenie poziomu
S| Z5.ZZM.| ZZM /UK . orfserw.ac]a .| promocyjna 2016- . wiedzy na temat zieleni, zaréwno w aspekcie historycznym , jak i przyrodniczym. Ksztattowanie zaangazowania i
= 0-1 |zieleni / Dziatania 102000,00 102000,00 50000,00 50000,00 * * * * * X X 2 3 4 5 6 5 ZIM
g D2 Z/06 dukacyino- organizowana| 2022 g postaw ekologicznych wéréd mieszkancéw. Angazowanie mieszkancéw w dziatania majace na celu integracje
] © rgr::y}vlfe przez spoteczna.
N promocy] ZZM/UKZ
Sciezka
74.77M ZZM/01. edukacyjnaw 2016- Sciezka edukacyjna w Parku Lesnym Witkowice. Cel: zwigkszenie poziomu wiedzy przyrodniczej. Ksztattowanie
'D3 '157/16/0| 0-1 | Lesie Mogilskim i brak 2022 96215,00 96215,00 0,00 0,00 * * * * *  |zaangazowania i postaw ekologicznych wéréd dzieci i mtodziezy. Projekt zaktada przygotowanie lesnej trasy X X 3 4 4 ZIM
1 w Parku Le$nym edukacyjnej wraz z materiatami (w tym scenariuszami zaje¢ dla nauczycieli klas 1-3 oraz 4-6).
Witkowickim
liderzy
samorzadow
. Obstlugla oraz elit
l;:;/:/;f)t?):zxi/e Przygotowanie udziatu Krakowa w Europejskim Kongresie Samorzadéw w roku nastepnym. Cel: promocja Krakowa regionalnych,
s Rk Europejski | jako Miasta Gospodarza miedzynarodowego kongresu. Kongresu, ktéry jest wyjatkowa platforma wymiany przedst. . L
_E Z%VYR' WR(/)(;OI G-1 udzéa{u Kréklf.wa Kongres 22%1262 1500000,00 225000,00 1500000,00 225000,00 * * * * *  |pogladéw i miejscem spotkan lideréw samorzadowych i elit regionalnych z przedstawicielami administracji X admini. 2 4 6 WR Fundac‘];ln;t);tu.t }Sltudmw
= / w Kurope]s. m Samorzadow panstwowej, organizacji pozarzadowych i biznesu. Kongres jest znakomitym narzedziem do poruszania i panstwowej, schodnic
2 ongres/le rozwigzywania nurtujacych probleméw, wymiany do$wiadczen zwtaszcza w skali samorzadow. Swiata
3 Samorzadéw w .
E roku nastepnym biznesu,
§ epny kultury, NGO,
- medidw.
N
<
? Promocja Dziatania
partycypacji i romuiace
Z5.WR. | WR/KOS D1 konsultacji p ide 12 2016- 68000,00 13600,00 206000,00 41200,00 N N N N + | Promocja spotkan konsultacyjnych zlecanych MCD przez inne wydziaty. Gtéwnym celem jest promowanie X 4 5 6 5 MCD Wydziat zlecajgcy
D2 /06 spotecznych €| 2022 : 200 : . konsultacji i partycypacji obywatelskiej. konsultacje
P partycypacji
wérod spotecznej
mieszkancow P )
°
£
ge Dziatalnosé
Rl 72.KBF. | KBF/DK kulturalna Zorganizowan 2016- Organizacja przedsigwzig¢ kulturalnych (festiwali, imprez, eventow takich jak Misteria Paschalia, Opera Rara,
= ; i)l : 1/02 K instytucji / e wydarzenie 2022 bd bd 14800000,00 444000,00 * * * * * Sacrum Profanum, Festiwal Conrada, Festiwal Mitosza, Festiwal Muzyki Filmowej oraz Wianki, Jarmark X X X branza 3 4 5 2 KBF UMK
E z Organizacja KBF Swietojanski, Program Miasto Literatury Unesco) oraz dziatalnos¢ Krakéw Film Commission.
";E & wydarzen
X
E Dziatania
g promocyjne
S - . - .
lﬁ § 73218, | ZIS/ME . pOPl_—ZSZ_ EHF EURO 2016 - Mistrzostwa Europy w Pitce Recznej Mezczyzn Polska 2016. W dniach 15-31 stycznia 2016 roku Gn_\;na Mle};ka K:?kivy' ZIs,
§ 2 . / e organlzaclq brak 2016 5730000,00 5730000,00 # # # # # # # |Krakéw byt Miastem-Gospodarzem imprezy. W TAURON Arenie Krakow swoje mecze grupowe rozgrywata X X X X 3 4 6 3 ZIS auron firena Krakow,
s 2 b1 R/01 | dotyczy Mistrzostw reprezentacja Polski, odbyty sie tu tez m.in. pétfinaty, mecz o trzecie miejsce i wielki finat ME ZWIAZEK PIEKI RECZNE] w
= Europy w Pitce P ) - odbyly sle -An- P Ve ) : POLSCE
g Recznej w 2016
3 roku




2) PRZEDSIEWZIECIA POSREDNIO POWIAZANE Z PSP (ocechowany produkt w Stradom - "PSP")
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[ e E E E PRELIMINARZ REALIZAC]I ZADANIA PROMOCYJNEGO / PROMOCYJNEGO = :
g > . 2 2 E KOMPONENTU INNEGO ZADANIA E N
g N =) =
s | £ | 3s]| 8 s z g || & :
2 3E 3 g = &
% < S g 2 3 3 =< CELE PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO/ S S =]
] (=] 3] 8o ) = = z
2 § § Tﬁ‘ : & 2 E OPIS PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO / PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA E PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA £ E E
2| S [2=]| 2 g g z 2017 (kwota g 5 S & = s =
& 2 3 £ e : 2016 (kwota catkowita catkowita na S = ) = z >
a = :a = = na dziatanie, zgodna ze | 2016 (cecha) dziatanie, 2017 (cecha) 2018 2019 | 2020 | 2021 | 2022 5 _E_‘, g - g g
S g = = 5 STRADOM) zgodna ze E E 2 = S
& = 2 H STRADOM) ] S & = =
[ B S -~ n
z z z o~
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 |17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Wspétpraca i
wymiana . -
Z2.KD.D| KD/RW K1 kulturalna. {Pro]gktykl 2016~ 2645500,00 echa PSP 2190000,00 -echa PSP M M M M . | Piec¢akcji promocyjnych w ciggu roku kalendarzowego dotyczacych NOCY MUZEOW, NOCY TEATROW, NOCY JAZZU, X X X .Spo*e}fzn.os?. 4 2 KD Podmioty dziatajace w
1 P/03 Realizaga | V'ASPeIOKlel 5050 g cecha B g ceche NOCY POEZJ1 i NOCY SAKRALNE]. ynych miasti sferze kultury w Krakowie
artystyczne krajow $wiata
wiasnych
projektow
Park Kulturowy /
Opracowanie
] . . -
g Z2KD.D|KD/PKM planéw ochrony i | Plan ochrony 2016- spotecznosci
g : 2 : /06 K-3 programéw Parku 2022 100000,00 cecha PSP 150000,00 cecha PSP * * * * *  |Promocja dziatan miasta na rzecz ochrony zabytkowych obszaréw miasta X X X innych miast i 4 6 2 KD
B zarzadzania Kulturowego krajow $wiata
-] parkami
z .
w kulturowymi
3
]
S|
b1
o
.g
- Wspieranie .
2 dziatalno$ci l?ro]ekt
=} - realizowany w
= kulturalnej i
= tystycznej ramach
f ay: . ) trzyletnich
=l /Zlecanie
N - , otwartych
= realizacji zadan .
> R konkurséw .
= |z2kpD publicznych w ofert w 2016- tworcy,
: 3 | KD/WD | K-2 dziedzinie zakresie 2022 10000000,00 cecha PSP 9820000,00 cecha PSP 2100000,00 * * * *  |Promocja programéw wsparcia krakowskich twoércow i artystow. X X X artysci, 4 6 2 KD
K/01 kultury, sztuki, mecenasi
. kultury,
ochrony débr :
kultury i sztuki,
dziedzictwa ochrony dqbr
kultury i
narodowego w Lo
. . dziedzictwa
trybie 3-letnich
. narodowego
umoéw
wydarzenie
g skierowane
.E Wspieranie jestdo
E priz/e(;l;lsibi:;;cnzizsc Platforma wspétpracy na rzecz rozwoju startupéw, branz kreatywnych i innowacyjnych w Krakowie - wspieranie i szerokiego
‘S Zorganizowan . promocja inicjatyw i imprez, tworzenie sieci wspétpracy. Promowane ma by¢ Smart city, nowoczesno$¢, innowacje, grona .
E Z6:WR. | WR/MS G-1 WZFOStl.l .| ykonkursw 2016 1289177,00 cecha PSP 849259,00 cecha PSP * * * * *  |[rozwdj. Krakéw jako nowoczesne miasto. Jest to okazja do rozwijania biznesu przez mtodych (i nie tylko) ludzi, X odbiorcéw, w 2 3 6 WR . Krako.wskle sta}rtupy,
S D3 P/06 konkurencyjnosci 2022 L L. S . . . . . instytucje okotobiznesowe
&= i potencjatu ramach MSP pokazuje si¢ miasto stawiajgce na nowoczesne technologie i innowacyjne rozwigzania. Start #krk up - Krakowski tym oséb
<] . .
£ Krakowskich Tydzien Startupow. chcqc.yc,h
3 rzedsiebiorstw zatozy¢
= p dziatalno$¢
gospodarcza,
Gtowny Urzad Statystyczny
Promocja Punktu Obstugi Przedsigbiorcy - jedynego miejsca w Polsce , w ktérym mozna nie tylko zatozy¢ dziatalno$¢ (GU:),OZ;:;:‘d CL:]b(eZzgls(;czen
gospodarczg, ale i uzyskac poszerzone informacje dotyczace obowigzkéw zwigzanych z zaktadaniem lub CZntr m)’/l'ransfer ’
. ” prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej, doradztwo w zakresie postugiwania sie kodami Polskiej Klasyfikacji u . u“
Dziatalno$¢ . X o R - RPN X Technologii Akademii
76SAD | sa/DzG ospodarcza/info Informacja 2016- Dziatalno$ci (PKD 2007), inf. dot. wsparcia finansowego dla przedsigbiorcéw, informacja na temat procedur Goérniczo-Hutniczej W
o G1 |8%P R udzielona 0,00 cecha PSP 6000,00 cecha PSP * * * * *  |administracyjnych UMK dotyczacych przedsigbiorcéw. Ponadto w POP przedsigbiorcy moga zatatwi¢ sprawy X X 2 3 4 5 6 SA . u )
1 /04 rmacja 2022 X It o : . Krakowie, Centrum
przez POP zwigzane z ZUS, GUS oraz uzyskac konsultacje i porade w Punktach Konsultacyjnych PK, AGH oraz Matopolskiego -
poszerzona . . . . . . . . . . . .. Transferu Technologii
Oddziatu Krajowej Izby Doradcéw Podatkowych. Dziatanie to zawarte jest w Programie wspierania rozwoju matej i Politechnika Krakowska
Sredniej przedsigbiorczosci w Krakowie. Promocja Krakowa jako miasta dobrze zorganizowanego, wspierajacego Matopolski Odd:;,al ’
przedsigbiorczos¢ i przedsigbiorcow oraz otwartego na nowe pomysty. Krajoij 17by Doradcéw
Podatkowych
<=
9
>
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% § § Tﬁ‘ : & 2 5: OPIS PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO / PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA E PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA £ é E
5 § | 2= | 2 b E 2 2017 (kwota g 5 S & = s g
; & 2 3 £ e : 2016 (kwota catkowita catkowita na S = ) = z >
a = :a = = na dziatanie, zgodna ze | 2016 (cecha) dziatanie, 2017 (cecha) 2018 2019 | 2020 | 2021 | 2022 5 g g - g g
S g = = 5 STRADOM) zgodna ze E E = 2 S
s | 2 z g STRADOM) 2 & g g g
< < ol "
z z z o~
2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 |17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Kontynuacja we wspétpracy z krakowskimi uczelniami oraz innymi instytucjami wspierajacymi rozwoj Gléwny Urzad Statyschzny
o o - L . . X e . (GUS), Zaktad Ubezpieczen
przedsigbiorczosci szerokiej akcji promocyjno-informatycznej dla mtodych ludzi w zakresie mozliwo$ci zaktadania
X . - K : . A . . Spotecznych (ZUS),
firm w Krakowie. Promowanie Krakowa jako nowoczesnego miasta, ktére daje mozliwosci do zaktadania wiasnej .
. on . . . . X B s . Centrum Transferu
Dziatalno$¢ firmy przez mtodych ludzi. Projekt realizowany przy zaangazowaniu 14 uczelni: 1. Wyzszej Szkoty Handlowej w - L
. R o - . N P Technologii Akademii
76SAD | sa/DzG gospodarcza / P taci 2016- Krakowie, 2. Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Bankowosci w Krakowie, 3. Szkoly Wyzszej im. Bogdana Janskiego w Gérniczo-Hutniczei W
o G-1 Wspétpraca z rezentacja 0,00 cecha PSP 3500,00 cecha PSP * * * * *  |Krakowie, 4. Krakowskiej Szkolty Wyzszej im. Frycza Modrzewskiego, 5. Wyzszej Szkoty Ekonomii i Informatyki, 6. X X 2 3 4 5 6 SA ormczo‘ utniczej
2 /08 - POP 2022 L R X . . ] o . . Krakowie, Centrum
krakowskimi Wyzszej Szkoty Zarzadzania The Polish Open University, 7. Akademii Rolniczej im. H. Koltataja w Krakowie, 8. -
o s . . . i . - o - . Transferu Technologii
uczelniami Akademii Gérniczo-Hutniczej im. Stanistawa Staszica, 9. Akademii Pedagogicznej im. Komisji Edukacji Narodowej, . .
- K R n - . . X Politechnika Krakowska,
10. Akademii Ekonomicznej, 11. Akademii Wychowania Fizycznego im. Bronistawa Czecha, 12. Uniwersytetu . .
S S S . - L I Matopolski Oddziat
Jagiellonskiego, 13. Wyzszej Szkoty Europejskiej im. Ks. J6zefa Tischnera oraz 14. Matopolskiej Wyzszej Szkoty X . .
R Krajowej Izby Doradcéw
Zawodowej.
Podatkowych
=
2
z 5 Impreza o . - . )
E g Organizacja sportowo- Organizacja imprez sportowo-rekreacyjnych, takich jak: Scandia Maraton Long Team, PZU Cracovia Maraton,
s g 73.Z1S. |Z1S/0IS/ s imprez sportowo-| rekreacyjna 2016 14444380,00 cecha PSP 10370000,00 cecha PSP N N N N « Memorla{ im. Wagnera, Tour de Polf)gne, PZI.J Bieg Trzech Kopcow, P.ZU Cracovia ?o{maraton Krolewski, Krakowski X X X 3 4 6 3 IS
s 8 D2 01 . X 2022 bieg Sylwestrowy, Korona Maratonéw Polskich, Krélewska Triada Biegowa, Marcin Gortat Camp 2016, mecze
= a rekreacyjnych | organizowana . . X
E R zuzlowe, Krakow Buisness Run.
T przez ZIS
=1
S
N
Promocja
- tu.rystykl .. |Liczba targow,
= przyjazdowe;j i w ktorych
o . X
E Z7f:-D PT{J%IZ/ H-1 l;\:[ztizzxelf wzieli udziat 22%1272 # # 125000,00 cecha PSP * * * * *  |Promocja oferty turystyki religijnej Krakowa X X 3 4 7 PT
g . 8 pracownicy
&g promocja oferty
~ X UMK
£ E’ turystyki
s 2 religijnej
> 5
=




