BR.01.0012.1.17.15/2015

Protokot Nr 17/15

z posiedzenia Komisji Promocji i Turystyki Rady Miasta Krakowa
odbytego 5 listopada 2015 r.

w sali Dietla Urze,du Miasta Krakowa
Pl. Wszystkich Swietych 3 /4 UMK.

W posiedzeniu, ktéremu przewodniczyt Aleksander Miszalski, udziat wzieli
Czionkowie Komisji wg listy obecnosci stanowigcej zatgcznik nr 1 do niniejszego
protokotu.

Przewodniczgcy Komisji Aleksander Miszalski o godz. 15.00 otworzyt posiedzenie
Komisji i po powitaniu Cztonkéw Komisji oraz Gosci stwierdzit quorum pozwalajgce
na podejmowanie prawomocnych decyzji.

Komisja przyjeta porzadek posiedzenia bez uwag.

Porzadek posiedzenia:

1.0twarcie posiedzenia.

2.Promocja wizerunkowa Krakowa na arenie miedzynarodowej — zrealizowane
kampanie promocyjne .Studytoury dziennikarskie i touroperatorskie.

3.Sprawy biezgce.

4. O$wiadczenia i Komunikaty.

5. Zamkniecie posiedzenia.

Ad.2.
Promocja wizerunkowa Krakowa na arenie miedzynarodowej — zrealizowane

kampanie promocyjne .Studytoury dziennikarskie i touroperatorskie

»Polska — Come and find your story” taki tytut nosita zagraniczna kampania
wizerunkowa naszego kraju. W akcji aktywnie uczestniczyt takze Krakow. O
efektach tego przedsiewziecia rozmawiano podczas posiedzenia Komisji
Promociji i Turystyki.

- Twércom kampanii zalezato m.in. na pokazaniu odbiorcom, Zze przyjazd do Polski
dostarczy im niezapomnianych wrazen, ktdre na zawsze pozostang w ich pamieci —
tak jak pamieta sie bajki z dziecinstwa. Krakow wigczyt sie w dziatania Polskiej
Organizacji Turystycznej i zaaplikowat bajkowg konwencje rowniez w swoich
reklamach. Stad wzigt sie pomyst na to, aby ,ambasadorem” Krakowa zostata
tytutowa bohaterka ,Kopciuszka” — tak o kampanii mowit Rafat Pertowski, dyrektor
Wydziatu Promociji i Turystyki UMK. Akcja promocyjna byta prowadzona na przetomie
2014 i 2015 roku zaréwno w polskich mediach, jak i zagranicznych. Reklama byta



wyswietlana w Europie, Bliskim Wschodzie, USA, Azji i Afryce. Dodatkowo mozna
byto ja zobaczy¢ na stronach internetowych CNN, a takze na ekranach ledowych na
lotniskach miedzynarodowych w USA. Przewodniczgcy Komisji Aleksander Miszalski
dopytywat — Jaki byt odbiér kampanii za granicg? Czy prowadzone sg jakie$
statystyki odnosnie wejs¢ na strone internetowg Krakowa w okresie trwania akcji?
Niestety wedtug informacji urzednikdéw, nie byly prowadzone statystki odnoszgce sie
konkretnie do tej kampanii. Radny Wtodzimierz Pietrus zaproponowat by domena
Magiczny Krakéw byta ttumaczona takze na jezyk francuski. — Obecnie turysta chcgc
obejrze¢ strone Magiczny Krakow w jezyku francuskim zostaje przekierowany na
strone Krakéw Travel albo moze strone obejrzeC strone tylko w jezyku angielskim.
Mysle, ze warto bytoby to zmieni¢ — powiedziat radny Pietrus. Do pomystu radnego
pozytywnie odnidst sie dyrektor Wydziatu Promoc;ji i Turystyki Rafat Pertowski, ktory
stwierdzit, ze warto wprowadzi¢ takie zmiany jeszcze przed Swiatowymi Dniami
Miodziezy i zwrdci sie w tej kwestii do dyrektora Biura Prasowego, ktore jest
odpowiedzialne za tresci publikowane na domenie Magicznego Krakowa.

Ad.3
Sprawy biezace.

Nie zgtoszono spraw biezgcych.

Ad.4.5
Oswiadczenia i komunikaty.

Nie zgtoszono oswiadczen i komunikatow.
Wobec zrealizowania porzadku obrad, Przewodniczacy Komisji
Aleksander Miszalski o godz. 17.30 zamknat posiedzenie.

Protokolowal:
Pawet Drozniak Przewodniczacy Komisji

Aleksander Miszalski



