BR.01.0012.1.15.25/2016

Protokot Nr 25/16

z posiedzenia wyjazdowego Komisji Promocji i Turystyki Rady Miasta Krakowa
odbytego 31 marca 2016 r.

w obiekcie ICE KRAKOW

ul. Marii Konopnickiej 17,

W posiedzeniu, ktéremu przewodniczyt Aleksander Miszalski, udziat wzieli
Czionkowie Komisji wg listy obecnosci stanowigcej zatgcznik nr 1 do niniejszego
protokotu.

Przewodniczgcy Komisji Aleksander Miszalski o godz. 15.00 otworzyt posiedzenie
Komisji i po powitaniu Cztonkéw Komisji oraz Gosci stwierdzit quorum pozwalajgce
na podejmowanie prawomocnych decyzji.

Komisja przyjeta porzadek bez uwag.

Porzadek posiedzenia:
1.0twarcie posiedzenia.

2.Centrum Kongresowe ICE, hala Widowiskowo-Sportowa Tauron Arena Krakoéw,
targi w Krakowie jako wzmocnienie oferty biznesowej i kulturalnej w mieScie.
Wptyw przemystu spotkan na gospodarke Krakowa. Krakow Network.

3.Media elektroniczne jako narzedzia promocji miasta. Social media — wykorzystanie
w promocji Krakowa.

4.Sprawy biezgce.

5.08wiadczenia i komunikaty.

6.Zamkniecie posiedzenia.



Ad.2.

Centrum Kongresowe ICE, hala Widowiskowo-Sportowa Tauron Arena Krakow,

targi w Krakowie jako wzmocnienie oferty biznesowej i kulturalnej w miescie.
Wplyw przemystu spotkan na gospodarke Krakowa. Krakoéw Network.

Radni z komisji Promociji i Turystyki spotkali sie na wyjazdowym posiedzeniu w
Centrum Kongresowym ICE Krakéw. Tematem byta szeroko pojeta promocja, oferta

biznesowa Krakowa, i rola przemystu spotkan.

Na poczatku radni dowiedzieli sie, ze Centrum Kongresowe, a takze Tauron Arena
oraz krakowskie targi wzmocnity oferte biznesowg i kulturalng miasta.
Przedstawiciele Krakowskiego Biura Festiwalowego oraz platformy Krakéw Network
zapewniali, ze miasto moze sobie juz teraz stawia¢ bardzo ambitne cele. Potencjat
biznesowy i kulturalny drzemigcy w flagowych projektach miasta takich jak Centrum
Kongresowe ICE Krakow i TAURON Arena Krakow pozwoli rozwijac region w oparciu

o site Krakowa.

Nastepnie radni dowiedzieli sie czym jest Krakow Network. To inicjatywa, ktora
skupia przedstawicieli, instytucji miejskich, kultury, branzy restauracyjnej,
hotelarskiej, obiektdw muzealnych oraz firm consultingowych. Celem inicjatywy jest
stworzenie silnej grupy biznesowej z réoznych sektorow branzy turystycznej, ktorej
dziatania wptyng na zwiekszenie liczby wydarzen biznesowych realizowanych w

stolicy Matopolski.

Sporo uwagi poswiecono przemystowi spotkan. W Matopolsce zgtoszonych zostato
5553 spotkan, z czego az 5196 odbyto sie w Krakowie. Bardzo istotna jest analiza
spotkan w miescie — az 68% (3529) z nich to kongresy i konferencje, 3% wydarzenia
korporacyjne, podobnie targi stanowig 3% spotkan zorganizowanych w Krakowie.
Warto zwréci¢c uwage na duzg liczbe wydarzen motywacyjnych — 26% wszystkich
analizowanych spotkan to wifasnie incentivy. Ogdtem spotkania biznesowe
zorganizowane w Krakowie stanowig 15% wszystkich spotkan krajowych. Liderem
jest stolica, w ktérej zorganizowano 39% z 33 980 krajowych spotkan. Analizujgc
raporty z lat 2013-2016 mozna stwierdzi¢, Zze kongresy i konferencje to

najpopularniejsze ze spotkan biznesowych organizowanych w Krakowie.



Ad.3.

Media elektroniczne jako narzedzia promocji miasta. Social media -
wykorzystanie w promocji Krakowa.

Dyrektor Biura Prasowego UMK — Maciej Grzyb przedstawit prezentacje
multimedialng — media elektroniczne jako narzedzie promocji miasta.

Ad.4.
Sprawy biezace.

Brak spraw biezgcych

Ad.5.6.
OsSwiadczenia i komunikaty.

Nie zgtoszono oswiadczen i komunikatow.
Wobec zrealizowania porzadku obrad, Przewodniczgcy Komisji Aleksander Miszalski
0 godz. 16.30 zamknagt posiedzenie Komisgiji.

Przewodniczacy Komisji

Aleksander Miszalski

Protokofowat:
Pawef Drozniak



