BR.03.0012.1.15.66.2022

Protokét nr 66/2022

Z posiedzenia Komisji Promocji i Turystyki

Rady Miasta Krakowa odbytego w dniu 8 grudnia 2022 roku - tryb zdalny za posrednictwem
aplikacji Cisco - Webex
W posiedzeniu, ktéremu przewodniczyt Tomasz Daros -Przewodniczacy Komisji
Promocji i Turystyki Rady Miasta Krakowa udziat wzieli cztonkowie Komisji wg listy
obecnosci stanowigcej zatacznik nr 1 do niniejszego protokotu,

Przewodniczacy Komisji po stwierdzeniu quorum pozwalajacego na podejmowanie

prawomocnych decyzji o godzinie 16.00 otworzyt posiedzenie Komisji w trybie zdalnym.

Komisja przyjeta porzadek bez zmian.

Na tej podstawie Przewodniczacy Komisji stwierdzit quorum pozwalajgce na podejmowanie

prawomocnych decyzji a takze zostata sporzadzona lista obecnosci, stanowigca zatgcznik do

niniejszego protokotu.

Porzadek cbrad:

1.0Otwarcie posiedzenia.

2.Uzgodnienie porzadku obrad.

3.0piniowanie projektu Budzetu Miasta Krakowa na 2023 rok w merytorycznym zakresie

dziatania Komisji - druk Nr 3087.

Zaproszeni Goscie:

Zastepca Prezydenta Miasta Krakowa - Anna Korfel - Jasinska

Skarbnik Miasta Krakowa - Matgorzata Okarmus

Dyrektor Wydziatu Budzetu Miasta - Tomasz Tylek

Dyrektor Wydziatu Komunikacji Spotecznej- Monika Chylaszek
Dyrektor Wydziatu ds. Turystyki - Elzbieta Kantor

Zastepca Dyrektora Wydziatu Komunikacji Spotecznej -~ Rafat Pertowski

4.Opiniowanie projektu uchwaty w sprawie Wieloletniej Prognozy Finansowej Miasta Krakowa
w merytorycznym zakresie dziatania Komisji - druk Nr 3088.

Zaproszeni Goscie:

Zastepca Prezydenta Miasta Krakowa - Anna Korfel - Jasinska
Skarbnik Miasta Krakowa - Matgorzata Okarmus

Dyrektor Wydziatu Budzetu Miasta - Tomasz Tylek

Dyrektor Wydziatu Komunikacji Spotecznej- Monika Chylaszek
Dyrektor Wydziéiu ds. Turystyki - Elzbieta Kantor
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Zastepca Dyrektora Wydziatu Komunikacji Spotecznej - Rafat Pertowski

5.Prezentacja Programu strategicznego komunikacji marki Krakowa na lata 2023-2030.

Zaproszeni Goscie:

Zastepca Prezydenta Miasta Krakowa - Anna Korfel - Jasiriska

Dyrektor Wydziatu Komunikacji Spotecznej- Monika Chylaszek
Zastepca Dyrektora Wydziatu Komunikacji Spotecznej - Rafat Pertowski

6.Sprawy biezace.
7.0swiadczenia i komunikaty.

8.Zamkniecie posiedzenia.

Ad.2.
Uzgodnienie porzgdku obrad.

Komisja przyjeta porzadek obrad bez uwag.
Ad.3.

Opiniowanie projektu Budzetu Miasta Krakowa na 2023 rok w merytorycznym zakresie
dziatania Komisji - druk Nr 3087.

Komisja Promocji i Turystyki Rady Miasta Krakowa na posiedzeniu w dniu 8 grudnia 2022 r. nie
wydata pozytywnej opinii do projektu uchwaty w sprawie:

Projektu Budzetu Miasta Krakowa na 2023 rok w merytorycznym zakresie dziatania Komisji

(druk Nr 3087).
(Wyniki gtosowania: za pozytywnym zaopiniowaniem- 1 glos za, 1 przeciw, 6 gtoséw

wstrzymujacych sie.

Komisja Promocji i Turystyki Rady Miasta Krakowa w nawigzaniu do zagadnien poruszanych na
posiedzeniu w dniu 8 grudnia 2022 roku dotyczacych opiniowania projektu Budzetu Miasta
Krakowa na 2023 rok w merytorycznym zakresie dziatania Komisji postanowita wystosowac¢
pismo z prosba o udzielenie odpowiedzi na nastepujace kwestie:

1.Jakie zadania zwiazane z obszarem promocji Krakowa bedzie wykonywata Spétka Krakéw
5020.

2.Jakie $rodki finansowe zostaty przeniesione do Spétki Krakéw 5020 w zwiazku z przejeciem
tych zadan od poszczegdlinych Wydziatéw Urzedu Miasta Krakowa i jednostek miejskich.

3. W jakich Wydziatach Urzedu Miasta Krakowa i Jednostkach Miejskich zostato zmniejszone
finansowanie w zwigzku z srodkami wymienionymi w punkcie 2.

Ad.4.

Opiniowanie projektu uchwaty w sprawie Wieloletniej Prognozy Finansowej Miasta Krakowa w

merytorycznym zakresie dziatania Komisji - druk Nr 3088.

Komisja Promocji i Turystyki Rady Miasta Krakowa na posiedzeniu w dniu 8 grudnia 2022 r. nie

wydata pozytywnej opinii do projektu uchwaty w sprawie:
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Wieloletniej Prognozy Finansowej Miasta Krakowa w merytorycznym zakresie dziatania
Komisji (druk Nr 3088).
(Wyniki gtosowania: za pozytywnym zaopiniowaniem -1za, -1 przeciw -3, wstrzymujacych sie -
,1 osoba nie brata udziatu w gtosowaniu).
Ad.5.

Prezentacja Programu strategicznego komunikacji marki Krakowa na lata 2023-2030.

Program strategiczny komunikacji marki Krakowa to najwazniejszy dokument, ktéry regulowat
bedzie sprawy promocji i komunikacji dziatarn miasta w najblizszej siedmioletniej perspektywie
czasowej. Program okresli cele, sformutuje wytyczne w zakresie komunikacji, wskazujac na
najwazniejsze grupy odbiorcéw i stojace przed miastem wyzwania, wyznaczy takze zadania
i sposoby ich realizacji, a takze na opisze efekty, jakie miasto zamierza osiagna¢ komunikujac sie
ze swoimi odbiorcami. Program ten wpisywac sie bedzie w dziatania miasta wynikajace ze

Strategii Rozwoju Krakowa. Tu chce zy¢. Krakéw 2030.

Obecna strategia komunikacji marki Krakowa stanowi¢ bedzie w duzej mierze kontynuacje
zatozen i kierunkéw okreslonych w poprzednim dokumencie programowym z zakresu promocji
Krakowa, czyli Programu Strategicznego Promocji Krakowa na lata 2016-2022. Jednakze ze
wzgledu na zauwazalne zmiany w strukturze odbiorcéw, szczegélnie pod katem ich oczekiwan
i potrzeb, a takze z uwagi na istotne zmiany, jakie dokonaty sie w procesach komunikacji
spotecznej w ostatnich latach w zwigzku wydarzeniami o charakterze globalnym, jak pandemia
czy wojna w Ukrainie, ktérej konsekwencje odczuwa caty swiat, a takze w zwigzku z ogromnym
rozwojem medidw spotecznosciowych czy form komunikacji zdalnej, program ten wymaga

istotnej aktualizacji.

Aktualna propozycja programu zostata przygotowana przy udziale licznych podmiotéw
i érodowisk zwigzanych z szeroko rozumiana promocja i wizerunkiem Krakowa, ktérych
przedstawiciele uczestniczyli w spotkaniach, warsztatach i wywiadach, stuzacych weryfikacji
dotychczasowych zatozen strategicznych dla marki Krakowa. Sformutowany w toku prac
postulat ksztattowania wizerunku Krakowa jako miasta nowoczesnego, preznego, a przy tym
zielonego, przyjaznego, otwartego, bezpiecznego i czerpiacego ze swego dziedzictwa, jest
zgodny z dotychczasowymi celami promocji marki i jej pozycjonowaniem. Widac jednak
potrzebe stworzenia rozwigzan wykonawczych, pomagajacych zaadoptowac tozsamos¢ marki

do specyfiki poszczegdlnych obszardw polityki miejskiej i wyzwan terazniejszosci.

Od 18 listopada do 16 grudnia br. propozycja dokumentu podana zostanie konsultacjom
spotecznym, ktérych celem jest uzyskanie uwag, wnioskéw i propozycji zaréwno od

mieszkancéw, jak i organizacji pozarzadowych.
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Prezentacja Programu strategicznego komunikacji marki Krakowa na lata 2023-2030 w formie
multimedialnej zostata zaprezentowana przez Panig Monike Chylaszek Dyrektor Wydziatu

Komunikacji Spotecznej oraz Panéw : Adama Mikotajczyka i Jarostawa Gérskiego .

Wywiazata sie dyskusja w ktérej udziat wzieli : Tomasz Daros, tukasz Sek, tukasz

Wantuch.

Ad.6.Sprawy biezace.

Brak spraw biezacych.

Ad.7.
Oswiadczenia i komunikaty

Nie zgtoszono oswiadczen i komunikatow.

Ad.8.
Zamkniecie posiedzenia.

Wobec zrealizowania porzadku, Przewodniczacy Komisji Promocji i Turystyki RMK
Tomasz Daros o godzinie 18.00 zamknat w dniu 8 grudnia br. posiedzenie Komisji w trybie

zdalnym.

Prowadzacy posiedzenie
Przewodniczaca Komisji
Promocji i Turystyki Rady Miasta
Krakowa.

/ Tomasz Daros




