Koncepcja dzialalnosci Muzeum Armii Krajowej im. gen. Emila Fieldorfa ,Nila”

w Krakowie

Krakowskie Muzeum Armii Krajowej im. gen. Emila Fieldorfa ,,Nila” dysponuje
potencjalem pozwalajgcym mu staé sie wiodacs, nie tylko w skali miasta i Matopolski, ale
ogolnopolskiej — placéwky przekazujaca wiedze o losach Polskiego Panstwa Podziemnego i
Armii Krajowej. Konieczne jest wykorzystanie oraz uwolnienie wszystkich mozliwosci, jakie
tkwiag w tej instytucji. Muzeum winno si¢ staé miejscem spotkania naukowcow, badaczy
regionalnych, studentéw, nauczycieli i uczniéw oraz wszystkich, dla ktorych historia jest
pasja. Powinno skupia¢ wokot siebie wszystkie §rodowiska nawiazujace do tradycji Armit
Krajowej. Dzisiaj, gdy jej pokolenie odchodzi, naszym obowiazkiem jest przekazywanie tej
pamigci.

Muzeum jest dobrym miejscem budowania wspdlnoty pamigci o fenomenie Armii
Krajowej i Polskiego Pafstwa Podziemnego jako padstwolworczego elementu,
wspoltworzonego przez ludzi réznych nurtéw politycznych, skupionych nie tylko na biezace]
walce z niemieckim okupantem, ale kreslgcych takze wizje odbudowy panstwa po
zakoficzonej wojnie.

Zadaniem Muzeum jest zwigkszenie liczby odwiedzajacych placowke poprzez
ciekawa oferte wystawienniczg, edukacyjng i naukowsa. Prezentujac projekty ekspozycyjne,
chcemy ukaza¢ cenny, niejednokrotnic unikalny zbiér eksponatéw. Poprzez kampanie
edukacyjne pragniemy dostarczaé wiedzy o historii II wojny $wiatowej. Do realizacji tych
przedsigwzieé konieczny jest aktywny udzial mediéw spolecznosciowych oraz stafa
wspolpraca ze $rodkami masowego przekazu.

Waznym odbiorca naszych dziatan sa nauczyciele, do ktérych chcemy skierowac
nasza oferte dostosowang do wymogow podstawy programowej. Szczegdlnie zalezy nam na
roznych grupach wiekowych rozpoczynajac od przedszkolakéw poprzez uczniow i studentow.
Deklarujemy takze bliska wspolprace ze szkotami oraz jednostkami wojskowymi, kiérym
patronujg bohaterowie Armii Krajowej.

Waznym kierunkiem rozwoju bedzie stworzenie wokét Muzeum Armii Krajowe;
produktéw turystyki historycznej — szlakéw turystycznych, gier edukacyjnych.

Nadchodzacy czas sprzyja aktywno$ci muzeum: 80. rocznica Akcji ,,Burza”,

Powstania Warszawskiego, a wkrétce rozwigzania AK 1 zakonczenia Il wojny $wiatowej,

1



takze w optyce regionalnej Operacja ,,Most” oraz zwigzane z patronem Muzeum: zamach na

Kutscherg i 130. rocznica urodzin gen. Augusta Emila Fieldorfa ,Nila”, beda dobra okazja do

spotkan 1 wypromowania Muzeum.

Cele strategiczne dlugoterminowe

10.
I1.

Wzrost w ciggu trzech lat liczby odwiedzajgcych muzeum do poziomu sprzed
ograniczen sanitarnych.

Zwigkszenie  rozpoznawalnodci placowki w  regionalnej, krajowe] i
mi¢dzynarodowej przestrzeni.

Zwigkszenie dorobku naukowego muzeum - konferencje, wydawnictwa
Rozbudowa 1 unowoczesnienie wystawy state;.

Rozwoj kolekeji i zbioréw — akcja pozyskiwania dokumentéw, relacji i $wiadectw
oraz zdjed wérdd rodzin Zolnierzy Armii Krajowe;.

Tworzenie narracji informacyjnych 1 edukacyjnych dotyczacych gléwnych
bohateréw i wiodacych eksponatéw — projekt ,,Zyciorysy”.

Stworzenie koncepcji  wirtualnego Muzeum AK  wraz z promocjg i
funkcjonowaniem wokot niego mediow spotecznodciowych.

Pokazanie roznych aspektéw funkcjonowania Polskiego Panstwa Podziemnego —
nie tylko podziemnego wojska Armii Krajowej — ale dzialalnoéci administracyjne;,
oSwiatowej (tajne nauczanie) wydawniczej, kulturalnej.

Tradycja Armii Krajowej obecna w kulturze, literaturze, sztuce, teatrze, filmie.
Powoflanie kina historycznego.

Nowa strategia komunikacji spolecznej poprzez publikacje wlasne oraz
inspirowane, zwigkszenie znajomosci muzeum i jego oferty wsrod tour operatoréw

polskich 1 zagranicznych.

Wspélpraea z instytucjami, stowarzyszeniami

Wspolpraca z Muzeum Powstania Warszawskiego, Muzeum II Wojny Swiatowej,

Muzeum Tatrzanskim, Muzeum Lotnictwa, Muzeum Dulag 121, Muzeum Sybiru, muzea

regionalne,

domowe. Wspdlpraca z Archiwami Pafstwowymi, Instytutemn Historii

Uniwersytetu Jagielloniskiego, Instytutem Historii Akademii Pedagogicznej, Instytutem

Pamigei Narodowej, Studium Polski Podziemnej w Londynie, uniwersytetami trzeciego
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wicku, a takze z organizacjami spolecznymi: Swiatowym Zwiazkiem Zohierzy Armii
Krajowej, Stowarzyszeniem Szare Szeregi, Fundacja General Elzbiety Zawackiej,
Stowarzyszeniem  Srodowiska Borowiczan ~  Sybirakéw, harcerzami, grupami
rekonstrukcyjnymi. Wspdlpraca z sgsiednimi wojewodztwami w tematach zwigzanych z
historia AK: Slaskie — AK na ziemiach weiclonych do Rzeszy Niemieckiej; Swietokrzyskie —
oddziaty partyzanckie; Podkarpacie — oddziaty partyzanckie, wywiad. Wspdttworzenie z
innymi placéwkami muzealnymi wystaw, kampanii informacyjnych 1 akeji spotecznych, np.
kurierzy tatrzanscy, zohierze ,,Wachlarza”, cichociemni, obsada struktur Polskiego Pafstwa

Podziemnego, kobiety w AK.
Udzial w ogoInopolskich przedsigwzigeiach

Potencjal placowki pozwala inicjowaé przedsigwzigcia naukowe i edukacyjne o

charakterze ogélnopolskim, a nawet swiatowym.

1. Udziat Muzeum w ogdlnopolskich obchodach waznych wydarzen historyeznych:
2024 — zamach na Kutschere, akcja ,,Burza”, Akcja ,,Most”, Powstanie
Warszawskie, $mier¢ gen. Stefana Roweckiego ,,Grota”, 2025 — rozwigzanie Armii
Krajowej, urodziny gen. Augusta Fieldorfa ,Nila”, zakofczenie IT wojny
Swiatowe].

2. Odtworzenie powojennych losow zotnierzy AK — Zwigzek Sowiecki oraz
emigracja od Australii po Stany Zjednoczone — stworzenie wirtualnej mapy.

3. Organizacja ogdlnopolskiego konkursu dla nauczycieli na najlepszy konspekt
lekeji o Armii Krajowe;j.

4, Migdzynarodowa konferencja o fenomenie Polskiego Pafistwa Podziemnego na tle
okupowanej przez Niemcow Europy.

5. Wokdt pamieci o Armii Krajowe]j — gen. Elzbieta Zawacka ,,Z0” — Archiwum
Pomorskie AK 1 Wojskowe]j Stuzby Kobiet, gen. Maria Wittek Komisja Historii
Kobiet w Walce o Niepodleglos¢.

Struktura erganizacyjna



Struktura organizacyjna wymaga zmiany, aby mdc skutecznie realizowad
przygotowany plan. Koniecznie przede wszystkim wzmocnienie dzialéw merytorycznych,

zwigkszenie potencjatu naukowego oraz wlasnych mozliwoséci wydawniczych Muzeum AK.

Zarzadzanie zespolem Muzeum AK

Umozliwienie pracownikom realizacji whasnych planéw naukowych, edukacyjnych
wpisujgcych si¢ w misje Muzeum AK. Udzial w branzowych, muzealnych szkoleniach i
warsztatach.

Zorganizowanie wokol Muzeum AK grupy woluntariuszy stworzonych ze studentéw

historii, uczniéw szkdt érednich, harcerzy i zotnierzy oraz pasjonatdw historii.

Program promocji i kreowania wizerunku Muzeum AK

Unowoczes$nienie wizerunku Muzeum AK i skierowanie przekazu do nowych grup
odbiorcéw. Skierowanie akcji promocyjnej do: zagranicznych turystow odwiedzajacych
Krakow, polskich turystéw, nauczycieli historii, uczniéw, zolnierzy, senioréw (np. akcja
przyprowadz wnuczka do muzeum).

Kreowanie wizerunku powinno by¢ oparte o informacje dotyczgce waznych postaci
np.: gen. Emil Fieldorf ,Nil”, gen. Elzbieta Zawacka ,,Z0”, Antoni Kocjan, Jan Stanistaw
Jankowski, Grazyna Chrostowska, Witold Pilecki, wydarzen i eksponatéw: Akcja ,,V-2”,

Operacja ,,Most”, zamach na Koppego.

Budowanie wizerunku w mediach spoleczno$ciowych

Media spolecznosciowe sa w obecnej chwili najlepszym i najskuteczniejszym
narzgdziem dotarcia do wielu grup odbiorcéw, a jednoczes$nie najbardziej aktualnym
informatorem. Konieczne jest zamieszczanie informacji w mediach spolecznosciowych (FB,
Twitter, Instagram) poprzez state publikacje historyczne, narracyjne, a takze wzrost
aktywnodci (co najmniej trzy razy dziennie) i zwigkszenie zasiegdw. Media spolecznosciowe
muszg by¢ dodatkowy ekspozycja Muzeum AK. Wszystkie informacje muszg by¢ atrakcyjne
graficznie, z duzg liczbg archiwalnych zdje¢ i materialow wideo. Informacje muszg ukladaé
si¢ W ciggi tematyczne, np. sylwetki uczestnikéw PPP i AK, historia woké! nas na mapie
pamigci—przypominanie i przedstawianie miejsc zwigzanych z dziatalnoécia AK (,,Sladami

Armii Krajowej w Matopolsce™), waznymi wydarzeniami i osobami z nig zwigzanymi, a tym
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samym promowanie turystyki historycznej w Krakowie 1 Malopolsce pod patronatem
Muzeum AK. Trzeba rozpoczgé komunikacje z grupami mito$nikéw historii, nauczycielami
historii, uczniami szkdt $rednich. Do rozwazenia: Powstanie kont anglojezycznych na FB 1

Twitterze.
Koncepcja finasowania

Finansowanie Muzeum AK oparte jest o budzet Wojewddztwa Malopolskiego

przeznaczony na funkcjonowanie placéwki oraz Miasta Krakowa i fundusze celowe.
Zakladana liczba wystaw czasowych w latach 2024-2027

W zaleznosci od wielkosei pozyskanych srodkéw przewiduje organizowanie co roku

dwdch/trzech wystaw czasowych zgodnie z tematami podanymi wyzej.
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