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Instrukcja dotyczaca ofert

1. Skladanie ofert

1.1. Oferta powinna by¢ sporzgdzona w jezyku polskim lub angielskim i zlozona w formie pisemnej
w siedzibie Zamawiajgcego lub w formie elektronicznej opatrzonej kwalifikowanym podpisem
elektronicznym, podpisana przez osoby uprawnione do reprezentacji uczestnika konkursu (zwany dalej jako
Uczestnik).

1.2. Uczestnik moze zlozy¢ wiecej niz jedng oferte (oferty wariantowe) lub jedng oferte obejmujacy
rozwigzania wariantowe.

1.3. Oferta powinna zosta¢ ztozona na adres organizatora konkursu: Arena Krakéw S.A., ul. Lema 7, 31-571
Krakoéw lub na adres konkurs@arenakrakow.pl, (zwana dalej jako Organizator) w terminie do 30 czerwca
2023 r. Organizator nie przewiduje jawnego otwarcia ofert.

1.4. Oferta powinna uwzglednia¢ Istotne Postanowienia Umowy (IPU) stanowigce zatgcznik do zaproszenia
do skfadania ofert.

1.5. Oferta powinna obejmowac nastepujace elementy:
a) okreslenie Uczestnika (nazwa i adres),
b) okreslenie oséb uprawnionych do reprezentacji Uczestnika,

c) oswiadczenie, ze Uczestnik znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej pozwalajgcej
na wykonanie umowy sponsorskiej, nie zalega z podatkami, optatami oraz sktadkami
na ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne, nie ogtoszono wobec niego upadiosci oraz nie otwarto
likwidacji,

d) proponowang Nazwe Areny,

e) oferowang wysokos$¢ wynagrodzenia z tytutu realizacji umowy, sposéb jego waloryzacji w czasie,
ewentualny sposéb zmiany wysokosci wynagrodzenia oraz sposoéb platnosci (podziat
wynagrodzenia, czestotliwo$¢ ptatnosci, podstawy ptatnosci),

f)  oferowany okres obowigzywania umowy sponsorskiej (nie krotszy niz 3 lata) oraz zasady
jego ewentualnego przedtuzania,

g) okreslenie branz, ktérych ma dotyczy¢ wytgcznosé branzowa opisana w IPU,

h) dodatkowe proponowane ograniczenia lub obowigzki Organizatora (Zarzadcy) lub uprawnienia
Uczestnika (Sponsora), w tym dodatkowe $wiadczenia inne niz wynikajagce z IPU oraz propozycje
ekwiwalentnych swiadczen pienieznych,

i) ewentualny opis dotychczasowych i planowanych dziatan Uczestnika, mogacych mie¢ wptyw
na pozytywny odbiér marki,

i) ewentualny opis dotychczasowych i planowanych dziatan Uczestnika na terenie miasta Krakowa,
w szczegolnosci we wspotpracy z Gming Miejskg Krakow i jej jednostkami oraz spotkami miejskimi,

k) termin waznosci oferty (nie krétszy niz 90 dni).

2. Ocenaofert

2.1. Organizator moze wzywa¢ Uczestnikow do wyjasnienia Ilub uzupetnienia zloZzonych ofert
W wyznaczonym przez siebie terminie. Organizator moze takze wzywa¢ Uczestnikdw do przediozenia
dodatkowych informacji lub dokumentéw, w szczegdlnosci w zakresie wykazania okolicznosci
opisanych w punkcie 1.5 lit. bii c.

2.2. Organizator moze poprawia¢ oczywiste omytki w ofertach Uczestnikdw oraz wystepowaé do nich
0 poprawe innych omytek zawartych w ofertach.

2.3. Organizator odrzuci oferte:
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a) niezgodng z wymogami regulaminu konkursu lub Zaproszenia do sktadania ofert z zastrzezeniem
punktu 2.1 2.2 powyzej,

b) stanowigcg czyn nieuczciwej konkurenciji,

c¢) od Uczestnika, ktérego potencjat nie wskazuje na realno$¢ zawarcia i zrealizowania umowy
sponsorskiej,

d) wprzypadku gdy potencjalna nazwa obiektu albo profil dziatalno$ci Uczestnika bedzie:
— naruszac powszechnie obowigzujgce normy spoteczne,
— wigzac sie z kontekstem politycznym, religijnym bgdz swiatopoglgdowym,
— naruszac przepisy prawa,
— mie¢ charakter obrazliwy,
— wyczerpywac znamiona nieuczciwej konkurenciji,

— naruszac¢ prawa innych podmiotéw,

wigzaé sie z towarami lub ustugami, ktérych reklama jest niezgodna z prawem.

2.4. Organizator moze przed wyborem najkorzystniejszej oferty negocjowa¢ z wybranymi przez siebie
Uczestnikami i zaprosi¢ ich do ztozenia uszczegdétowionych lub zaktualizowanych ostatecznych ofert.

2.5. Organizator bedzie porownywac oferty biorgc pod uwage nastepujace kryteria:

a) oferowang wysokos¢ wynagrodzenia, w tym sposéb waloryzacji i sposéb ustalenia wynagrodzenia —
im wyzsze i bardziej pewne wynagrodzenie, tym wyzsza ocena,

b) oferowany sposéb ptatnosci wynagrodzenia, w tym zasady i czestotliwos¢ ptatnosci — im bardziej
przejrzyste zasady i czestsze ptatnosci, tym wyzsza ocena, przy czym istotny bedzie pieniezny
charakter ptatnosci,

c) oferowany okres obowigzywania umowy sponsorskiej i zasady jego przediuzania — im dluzsze
beda oferowane okresy i bardziej prawdopodobne przedtuzanie, tym wyzsza ocena,

d) oferowang Nazwe Areny, przy czym Zamawiajgcy wezmie pod uwage takie elementy jak obecnosé
stowa ,Krakéw” w nazwie — wyzej oceni oferty uwzgledniajgce takg nazwe — oraz wydzwiek marki
Uczestnika obecnej w nazwie i jej wplyw na pozytywny odbiér Areny — elementami, ktére moga
wplyngé na obnizenie oceny bedg np. zwigzki marki z niezdrowym trybem Zzycia, hazardem,
zanieczyszczeniem $srodowiska; z kolei elementami, ktére mogg wptyngé na podwyzszenie oceny
sg np. dziatania w zakresie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, z ktérymi bezposrednio zwigzana
jest marka),

e) zakres wylgczen branzowych wynikajgcych z oferty, przy czym Zamawiajgcy wezmie pod uwage
ich szacowany wpltyw na wynik finansowy Areny — im mniejszy wptyw, tym wyzsza ocena,

f) dodatkowe proponowane przez Uczestnika ograniczenia lub obowigzki Organizatora
lub uprawnienia Uczestnika (w tym dodatkowe Swiadczenia), przy czym Zamawiajgcy wezZmie
pod uwage ich szacowany wptyw na wynik finansowy Areny — im mniejszy wplyw, tym wyzsza
ocena,

g) inne okolicznosci, ktére mogg mieé¢ wptyw na wykonanie umowy (np. sytuacja finansowa
i ekonomiczna Uczestnika).

3. Wybér najkorzystniejszej oferty

3.1. Organizator zaprosi Uczestnika, ktoéry ztozyt najkorzystniejszg oferte, do negocjacji w celu ustalenia
ostatecznej tresci umowy, przy czym podstawg negocjacji bedg Istotne Postanowienia Umowy (IPU)
stanowigce zalgcznik do Zaproszenia do skiadania ofert oraz oferta Uczestnika. Umowa nie bedzie
w sposob istotny zmienia¢ tych postanowien oraz oferty, a ewentualna ich zmiana w szczegdlnosci
bedzie miata charakter ekwiwalentny lub bedzie korzystna dla Organizatora.

3.2. W przypadku nieosiggniecia porozumienia co do wszystkich postanowien umowy, Organizator moze
zaprosi¢ do negocjacji kolejnego lub kolejnych Uczestnikéw, ktdrzy ztozyli oferty.

3.3. Organizator zastrzega, ze przekazywane przez Uczestnikédw informacje i dokumenty, tre$¢ rozmoéw
lub negocjacji oraz tre§¢ umowy stanowig tajemnice przedsigbiorstwa.
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4.1.

4.2.

4. Innepostanowienia

Organizator moze dokona¢ zmian zaproszenia do skladania ofert i zatgczonych do niego dokumentéw
pod warunkiem opublikowania stosownej informacji na stronie internetowej BIP, na ktérej zaproszenie
zostato opublikowane. W taki sam sposéb Organizator bedzie informowaé o odpowiedziach na ewentualne
istotne pytania ztozone w toku postepowania.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym dokumencie stosuje sie¢ Regulamin konkursu opublikowany
na stronie internetowej BIP Organizatora.



