Informacja na temat przeprowadzonej ankiety dot. reklam w Krakowie.

Niniejsza ankieta powstata w zwigzku z wejsciem w Zzycie ustawy z dnia 24 kwietnia
2015r. ,0 zmianie niektorych ustaw w zwiqgzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony
krajobrazu”, potocznie nazywanej ,ustawq krajobrazowq”. Dzieki niej gminy uzyskaty
prawng mozliwo$é okreslenia na swoim terenie ,Zasad i warunkéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen”.

Ustawowa procedura przygotowania przez gmine uchwaty w sprawie ,Zasad
i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych oraz ogrodzen” nie przewiduje na jej wstepnym etapie konsultacji spotecznych.
dlatego, w celu poznania opinii publicznej na ten temat, a takie w celu rozpoznania
Swiadomosci mieszkancow co do zakresu przysztych regulacji, Urzad Miasta Krakowa
przygotowat krétkg ankiete internetowg stanowigcg rodzaj pozaproceduralnych konsultacji
spotecznych.

Ankieta dostepna byta na stronie internetowej www.dialogspoleczny.krakow.pl
w dniach od 7 wrze$nia do 4 pazdziernika 2015 r. Udziat w ankiecie wzieto 5525 osdb.

Badanie opinii publicznej ufatwi dalsze prace zwigzane z wprowadzeniem regulacji
dotyczacych reklam oraz pozwoli na podjecie decyzji co do stopnia ich restrykcyjnosci.
Ponizej zaprezentowano wyniki przedmiotowej ankiety.

Ankieta zawierata 10 pytan o charakterze zamknietym. W przewazajacej czesci byty to
pytania dychotomiczne, w ktérych nalezato udzieli¢ odpowiedzi TAK lub NIE. W jednym
pytaniu mozna byto wskaza¢ kilka odpowiedzi. Uktad pytan nie byt przypadkowy. Ankieta
zawierata dwa pytania wprowadzajgce — identyfikujgce problem.

Pytanie 1. Czy podczas poruszania sie po miescie sg dla Pana/Pani zauwazalne

reklamy?
Nie 1,4%
Tak 8,6%
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Pytanie 2. Czy zauwaza Pan/Pani nadmiar reklam na terenie miasta Krakowa?

Nie 2,5%

Tak 7,5%
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Nastepnie w kolejnych pytaniach zapytano o kwestie dotyczgcy zagadnien, ktére beda
przedmiotem Uchwaty Rady Miasta Krakowa dotyczacej ,Zasad i warunkéw sytuowania
obiektdw matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen”

Pytanie 3. Czy Pana/Pani zdaniem przepisy prawa powinny regulowaé¢ parametry
reklam takie jak:?
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Pytanie 4. Jak Pana/Pani zdaniem reklamy wptywajg na odbiér krajobrazu?

Korzystnie 1,6%

Negatywnie 8,4%
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Pytanie 5. Czy Pana/Pani zdaniem na terenach o duzych walorach krajobrazowych
powinno sie wprowadzi¢ zakaz lokalizacji reklam?

Nie 4,0%
Tak 96,0%
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Pytanie 6. Czy Pana/Pani zdaniem przepisy powinny regulowaé sytuowanie reklam
na terenach w najblizszym otoczeniu miejsca kultu religijnego oraz na terenach miejsc

pamieci i ich otoczeniu?

Nie 14,4%

Tak 85,6%
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Pytanie 7. Czy Pani/Pana zdaniem lokowanie nos$nikéw reklamowych na
rusztowaniach powinno zosta¢ uregulowane przepisami prawa lokalnego?

Nie 5,7%
Tak 84,3%
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Pytanie 8. Czy wedtug Pana/Pani dopuszczalne jest zastanianie reklamami budynkéw

bez zadnych ograniczen?

Tak 3,8%
Nie 96,2%
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Uchwata Rady Miasta w sprawie ,Zasad i warunkéw...” dotyczy¢ bedzie nie tylko
reklam i urzadzen reklamowych ale réwniez obiektéw matej architektury i ogrodzen.
Uchwata okresli ich gabaryty, standardy jakosSciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane. Grodzenie przestrzeni miasta stanowi powazny problem
spoteczno-urbanistyczny, dlatego tez jedno z pytan dotyczyto kwestii sytuowania ogrodzen

w terenach otwartych.



Pytanie 9. Czy Pana/Pani zdaniem na terenach otwartych sytuowanie ogrodzen
powinno zostaé uregulowane przepisami prawa lokalnego?

Nie 24)0%

Tak 76,0%
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Pytanie 10. Czy Pana/Pani zdaniem konieczna jest w obecnej sytuacji regulacja
prawna dotyczaca zasad umieszczania reklam w przestrzeni miejskiej?

Nie 2,2%

Tak 7,8%
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Na koniec, w dodatkowym pytaniu zapytano respondentéw o dzielnice swojego
miejsca zamieszkania. Najbardziej aktywni okazali sie mieszkanicy Dzielnicy Xl Podgérze —
stanowili oni 14,2 % respondentéw. Znaczny byt tez udziat mieszkaricéw Dzielnicy V
Krowodrza oraz VIII Debniki — odpowiednio 10,7 % i 10,2%. Najmniej mieszkancow
wypowiadajgcych sie
w ankiecie pochodzito z Dzielnicy XVII Wzgérze Krzestawickie — stanowili oni zaledwie 0,6 %
respondentow.

Pytanie 11. Prosze zaznaczy¢ dzielnice, w ktérej Pan/Pani mieszka?
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Whnioski korncowe:

Mieszkancy, ktérzy wzieli udziat w ankiecie, w sposéb zdecydowany (97,8%)
opowiedzieli sie za wprowadzeniem regulacji dotyczacych ,,Zasad i warunkdéw sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen”.
Udzielone odpowiedzi wyraznie wskazujg, ze Miasto powinno podjgé¢ zdecydowane kroki
w celu poprawy estetyki przestrzeni miejskiej, ustalajgc precyzyjne standardy jakosciowe dla
matej architektury, reklam i ogrodzen, lokalizowanych w przestrzeni Miasta.



