Na podstawie ustawy o planowaniu i zagospodarowa-
niu przestrzennym Rada Miasta Krakowa w dniu 7 paz-
dziernika 2015 r. podjeta uchwate Nr XXVI/432/15
0 przygotowaniu projektu uchwaty ustalajacej ,Zasady
i warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogro-
dzen”. tzw. ,uchwaty krajobrazowej”.

Przedmiotem regulacji

jest ochrona krajobrazu poprzez kompleksowe podej-
Scie do dotychczas rozproszonych zagadnien. Na popra-
we estetyki miasta majg wptynac nowe regulacje, ktore
dotycza sytuowania ogrodzen oraz matej architektury
w miescie, a takze uporzadkowanie problemu lokalizacji
reklam.

MATERIALY
INFORMACYJNE
DOSTEPNE NA

www.krakow.pl/uchwalakrajobrazowa

Czes¢ tekstowa zostata
podzielona na trzy dziaty
tematyczne, dotyczace
obiektéw matej  archi-
tektury, reklam i ogro-
dzen. W ramach dziatéw
tematycznych w obsza-
rze -miasta wydzielono
odrebne strefy, okreslo-
ne na zatacznikach ma-

powych:
STRUKTURALNE dla matej architektury

KRAJOBRAZOWE dla reklam
PRZESTRZENNE dla ogrodzen

www.bip.krakow.pl

ANKIETA
DOSTEPNA NA

www.krakow.pl/
uchwalakrajobrazowa

Co wazne, w ramach regulacji dotyczacych reklam, dla
wyznaczonej || strefy krajobrazowej przygotowano karty
wskazan, okreslajace dopuszczong lokalizacje reklam
wolnostojgcych oraz rodzaj nosnika.

DODATKOWY ZAtACZNIK STANOWI -
, IDENTYFIKUJACY | PORZADKUJACY W SPOINY SPOSOB WIZU-
ALNA INFORMACJE PUBLICZNA.

Szanowni Panstwo,

Nasze podejscie do otaczajgcego nas $wiata najdobit-
niej S$wiadczy o tym, co jest dla nas wazne i jaki system
wartosci wyznajemy.

Wysoka jakos¢ ksztattowanego krajobrazu sprzyja
rozwojowi kultury, tworzy wiezi spoteczne, przynosi
korzysci gospodarcze i buduje pozycje miasta. To
wiasnie Panstwo — mieszkancy naszego miasta w prze-
prowadzonej w sierpniu 2015 r. ankiecie, jednoznacznie
zadecydowaliscie o porzadkowaniu przestrzeni Kra-
kowa.

Wypetniajgc Panstwa wole, przygotowalismy koncepcje
regulacji dotyczacych zasad sytuowania obiektéw matej
architektury, reklam oraz ogrodzen, ktérej gtdéwnym
celem jest ochrona krajobrazu.

Dodatkowo przygotowalismy jednolity i jednoznacznie
identyfikowalny z naszym miastem System Informacji
Miejskiej (SIM).

Patrzac na Krakéw z perspektywy lat nietrudno zau-
wazy¢, ze nasze miasto rozwija sie i zmienia na lepsze.
LUchwata krajobrazowa” stanowi kolejny krok w dobrym
kierunku.

Jacek Majchrowski
Prezydent Miasta Krakowa
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MIASTO DOBRZE UMEBLOWANE

Mata architektura, bedaca wyposazeniem ulic, placow,
parkow i innych powszechnie dostepnych miejsc, stuzy
nie tylko codziennej rekreacji i utrzymaniu porzadku,
ale ma tez wptyw na wizerunek miasta, jego czytelne
oznakowanie oraz tad przestrzenny.

W celu okreslenia zasad i warunkoéw sytuowania obiek-
tow matej architektury wyznaczono piec stref struktu-
ralnych:

| OBSZAR HIS’TORYCZNEGO CENTRU’M MIASTA

Il OBSZARY OSRODKOW CENTROTWORCZYCH

11l OBSZARY OSIEDLOWYCH PRZESTRZENI PUBLICZNYCH

1V OBSZARY SYSTEMU PRZYRODNICZEGO

V' OBSZARY DOMINACI PRZESTRZENI PRYWATNE)

W ramach stref ustalono szczegotowe zasady m. in.:
formy i rodzaje obiektdw, dopuszczalne materiaty, kolo-
rystyke oraz podstawowe parametry. Uzupetnieniem
regulacji z zakresu matej architektury jest System In-
formacji Miejskiej. Zadaniem SIM jest identyfikacja
i porzadkowanie w jednolity sposéb informacji miej-
skich umiesiczanych w przestrzeni publicznej.
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MALA ARCHITEKTURA

KRAKOW W NOWEJ ODSLONIE

Chaos reklamowy zaktéca wtasciwg identyfikacje i po-
strzeganie przestrzeni publicznej, prowadzac do prze-
cigzenia informacyjnego. Ograniczenie liczby reklam
spowoduje lepszy odbidr catosci wysytanych komunika-
tow reklamowych.

W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych wyznaczono
cztery strefy krajobrazowe:

I OBSZAR OCHRONY KRAJOBRAZU HISTORYCZNEGO
Il OBSZAR OCHRONY KRAJOBRAZU ISTOTNEGO

11 OBSZAR OCHRONY KRAJOBRAZU PRZYRODNICZEGO
IV OBSZAR OCHRONY KRAJOBRAZU LOKALNEGO

W ramach stref ustalono szczegdtowe wskazania odreb-
ne dla reklam wolnostojacych, reklam sytuowanych na
obiektach oraz szyldow:

® Zakazano sytuowania tzw. reklam siatkowych i wielko-
gabarytowych na elewacjach obiektéw

* Lokalizacje wolnostojacych reklam w strefie Il okreslaja
karty wskazan

* Kazdy przedsiebiorca ma

prawo do umieszczenia jed-

nego bezptatnego szyldu in-

formujacego o prowadzonej

dziatalnosci

Sytuowanie reklam w prze-
strzeni publicznej za wyjat-
kiem szyldu bedzie podlega-
to tzw. ,optacie reklamowej”.

REKLAMY

® Zakazano grodzenia w strefie

® Zalecono

® Zakazano stosowa-

NIENE] i
* Wskazano date 1 stycz-

ZACZNIJMY OD NOWA

Ogrodzone osiedla polskich miast, nie s3 naszym dzie-
dzictwem. Przecza tradycjom chtopskiej, szlacheckiej
i mieszczanskiej, ktore przez wieki ksztattowaty nasze
spoteczenstwo. Ogrodzone osiedla dezintegrujg prze-
strzen i burza relacje spoteczne. Otwierajac osiedla, za-
trzymujemy ten proces.

W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania ogrodzen
wyznaczono cztery strefy przestrzenne o przewazajacej
funkcji:

I TERENOW MIESZKANIOWYCH JEDNORODZINNYCH
Il TERENOW MIESZKANIOWYCH WIELORODZINNYCH
11l TERENOW USLUGOWYCH

IV TERENOW ZIELENI

Dla kazdej ze stref ustalono szczegotowe zasady m.in.:

0 przewazajacej funkcji terenow ZAKAZ

mieszkaniowych  wielorodzin- |
| GRODZENIA
OSIEDLI

nych oraz w strefie o przewazaja- |
cej funkcji terenow zieleni \

stosowanie
ogrodzen w formie zywo-
ptotow dla przyjaznego
ksztattowania przestrzeni

nia ogrodzen pet- &
nych w przestrzeni )

nia 2021 r. jako osta-
teczny termin dostoso-
wania ogrodzen do
ustalonych zasad
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