druk nr projekt Prezydenta Miasta Krakowa

UCHWALA NR
Rady Miasta Krakowa

z dnia

w sprawie przyjecia Strategii Promocji Krakowa na lata 2008 — 2012.
Na podstawie art. 18 ust. 1 ustawy z dnia 8 ma@a01lr. o samomdzie

gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142 poz. 1591, zmpdzm.) - Rada Miasta Krakowa
uchwala, co nasgpuje:

§1

Rada Miasta Krakowa przyjmujstratege Promocji Krakowa na lata 2008 -
2012- stanowica zakcznik do niniejszej uchwaty.

§2
Wykonanie uchwaty powierzacsPrezydentowi Miasta Krakowa.
§3

Uchwata wchodzi wycie z dniem podgia.



UZASADNIENIE

Naczelnym priorytetem strategii promocji Miastaatalch 2008-2012 pozostaje
dazenie, by Krakéw uznawany byt powszechnie za szdmeg@trakcyjn lokalizacg
turystyczr, i biznesowq oraz wyptkowo atrakcyjne miejsce deycia w srodkowej
Europie, dztki najlepszej ofercie na s@zenie czasu wolnego, z naciskiem na USP
I kulture wysolka. Ten naczelny cel strategiczny realizowany jestztarech obszarach

promocji miasta: Marka Miasta, Mieszi@y Miasta, Gospodarka Miasta, Miasto wobec
Europy i Swiata. Na tych obszarach obawguja cztery komplementarne priorytety

promocyjne:

1. Rozbudowa Marki Miasta — uzupetnia ngziowo strategi rozwoju miasta,
funkcjonupc jako filtr, przez ktéry postrzeganalezy pozostate priorytety, cele
i zadania promocyjne, a tak programy merytoryczne i komunikaty. Marka to
parasol, ktory je wszystkie obejmuje i zespala.y®elem rozbudowy Marki
bedzie przejcie z DWU- do WIELOBIEGUNOWGCI w zakresie produktu
turystycznego. Oznacza to prame z uktadu Stare Miasto — Kazimierz na Stare

Miasto — Kazimierz — Podgorze — Nowa Huta — Zalaoci
2. Promocja poczucia dobrobytu wspélnoty mieszav Krakowa,

3. Pobudzanie turystyki oraz integracji i rozwojérodowiska gospodarczego

Krakowa;
4. Wspieranie aktywriei metropolitalnej Krakowa w Europie i Baviecie;

Priorytetom promocyjnym podpadkowane g cele operacyjne, dgje wsparcie
komunikacyjno-promocyjne merytorycznym programorkt@®wym oraz programom

narzdziowym. Cele operacyjne agiane g poprzez realizagjkonkretnych zada

Celem dokumentu jest przedstawienie strategii pejimdrakowa na lata
2008-2012. Oczekuje i ze strategia ta zostanie zakomunikowana i stange Si
powszechnie znana, zwilaszcza wszystkim podmiotopowekdzialnym z urgdu za
rozwoj Miasta, ale tate tym podmiotom érodowiskom, ktorym rozwoj Krakowa g
na sercu z powodow zawodowych czy emocjonalnychio’xy strategii, ktora ma
charakter dokumentu autorskiego, mapadzieg, ze stanowé ona kdzie dla

Mieszkaicéw Miasta ptaszczyzntworczej dyskusji i zaangawania na rzecz rozwoju



Krakowa w myl dewizy: ,Kazdy Mieszkaniec Krakowa jest jego wspoétgospodarzem
i Ambasadorem”. Realizacja strategii promocji w jestatecznym, wspodlnie
uzgodnionym ksztalcie siy¢é bedzie pomylnosci Krakowa 1 jego interesariuszy
zgodnie z wizj i misja perspektywicznego rozwoju Miasta, prayjprzez Rad Miasta

Krakowa w kwietniu 2005.

Strategia jest nadgdnym dokumentem dla wszystkich programow, goggh
wplyw na wizerunek miasta iasbadz beda realizowane przez wszystkie wydziaty,
biura i jednostki miejskie, w tym Krakowski Zaz Komunalny, Zargd Drog
I Transportu, Krakowskie Biuro Festiwalowe, ZgtzCmentarzy Komunalnych oraz
Zarzad Budynkow Komunalnych.

W zwiazku z powyszym, Prezydent Miasta Krakowa akceptujprojekt
StrategiiPromocji Krakowa na lata 2008 — 201@rzedktada Radzie Miasta Krakowa
niniejszy projekt uchwaty, ktéra po pedju stanowt bedzie podstaw realizacji celéw
i priorytetéw promocji Miasta Krakowa.



