ZARZ ADZENIE NR 1114/2009
PREZYDENTA MIASTA KRAKOWA
Z DNIA 21 maja 2009 r.

w sprawie zmiany zaradzenia Nr 2110/2008 Prezydenta Miasta Krakowa z dai
24 pazdziernika 2008 r. w sprawiepodziatu na wewrgtrzne komorki organizacyjne oraz
szczego6towego zakresu dziatania Biura Marketingu Tystycznego Miasta.

Na podstawie art. 33 ust. 3 ustawy z dnia 8 ma@201. o samokgizie gminnym (tekst jednolity: Dz. U.

z 2001 r. Nr 142 poz. 1591 z 506 zm.) oraz 8 13 i 8 46 zadzenia Nr 175/2009 Prezydenta Miasta Krakowa
z dnia 5 lutego 2009 r. w sprawie Regulaminu Ormmayjnego Urgdu Miasta Krakowa zasglza s¢, co
nastpuije:

§1

W zaradzeniu Nr 2110/2009 Prezydenta Miasta Krakowa za ddd padziernika 2009 r.
w sprawie podzialu na wewgtrzne komorki organizacyjne oraz szczegotowego esakr
dziatania Biura Marketingu Turystycznego Miasta:
1) § 2 otrzymuje brzmienie:

»W skiad Biura wchodz nastpujace wewrtrzne komérki organizacyjne:

1. Stanowiska ds. organizacyjnych BT-01

2. Referat Rozwoju Turystyki BT-02

3. Referat Biuro Kongresow/Convention Bureau ofkéra BT-03

4. Referat Promocji Turystycznej BT-04

5. Stanowisko ds. Promocji Miasta BT-05.”
2) 85 otrzymuje brzmienie:

,D0 zakresu dziatania Referatu Biurongoesow/Convention Bureau of Krakow
(BT-03) nalez sprawy:
1. Tworzenie i aktualizacja bazy danych podmiot@biektéw zwihzanych z organizagj
kongreséw i innych spotka
2. Staty monitoring odbywagych s¢ w Krakowie konferencji, kongreséw, targow i spdtka
oraz opracowywanie kalendarium tych wydarze
3. Promocja krakowskiej oferty turystyki biznesowej tym m. in. udzial w imprezach
targowych i innych przedsivzigciach promocyjnych zwzanych z organizagjkongresow i
spotka, opracowanie i dystrybucja materiatdw informacyfhpromocyjnych, przygotowanie
kampanii reklamowych.
4. Wspoétpraca z Convention Bureau of Poland ordzkpui biurami kongreséw a tak
podmiotami zainteresowanymi organizgkpngresow i spotkaw Krakowie.
5. Monitoring i pdrednictwo w dystrybucji zapyfaofertowych dotyczcych organizaciji
konferencji, kongreséw i spotha



6. Udzielanie informacji zainteresowanym podmiotam zakresie turystyki biznesowej
w Krakowie.

7. Organizacja wizyt studyjnych dla medioéw brawych i brarty w zakresie prezentacji
krakowskiej oferty kongresowej oraz monitoring grdsrarzrowej, podejmowanie dziaia
w zakresie public relations w ramach przemystu lsggotv Krakowie.

8.Prowadzenie strony internetowej &icej do promocji Krakowa jako miejsca turystyki
biznesowej.

9. Prowadzenie analiz, badeynku, szkolé i doradztwa.

10.Wyszukiwanie, pozyskiwanie i inicjowanie kongresi konferencji dla Krakowa, a ta&
ich wspotorganizacja i promocja.

11.Tworzenie i promocja produktéw w zakresie tuylgstbiznesowej, a tate innych
przedsgwziec.

12.Inicjowanie i tworzenie zespotéw zadaniowychelugrzygotowania programow dziata
13.Wspotpraca i udziat w stowarzyszeniach krajowyeticdzynarodowych.
14.0Opracowywanie wieloletniego planu marketingowego

15.Wspotpraca z krakowskimi organizatorami kongnedd@nferencji, targéw i spotka
16.Wspotpraca z uczelniami krakowskimi w zakrestalizacji programu ambasadorow,
a take innych dziata podejmowanych przez uczelnie w zakresie turystyknesowe;.
17.Realizacja dziatamapcych na celu podnoszenie jgkoswiadczonych ustug w zakresie
turystyki biznesowej/przemystu spotkaw Krakowie, m. in. konkursy, konferencje
tematyczne, seminaria.

18. Realizacja zadawiazanych z przygotowywaniem aplikacjgmdki zewretrzne, w tym
unijne, na przedswzigcia zwhzane z rozwojem i promagjurystyki.

3) 89 otrzymuje brzmienie:

~Schemat organizacyjny Biura Marketingu Turystyega Miasta stanowi zgdznik do
niniejszego zargzenia.”

4) Zahcznik do =zarzdzenia Nr 2110/2008 Prezydenta Miasta Krakowa za dni
24 padziernika 2008 r. w sprawie podziatu na wewmne komorki organizacyjne oraz
szczegOlowego zakresu dziatania Biura Marketingury3tycznego Miasta otrzymuje
brzmienie zajcznika do niniejszego zajdzenia.

§2
Wykonanie zargdzenia powierza siDyrektorowi Biura Marketingu Turystycznego Miasta.

§3
Zarzdzenie wchodzi wzycie z dniem podpisania.

Prezydent Miasta Krakowa
/-1



Zalkcznik

do zaradzenia Nr 1114/2009
Prezydenta Miasta Krakowa
z dnia 21 maja 2009 r.
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