Zatacznik nr 1 do Programu Strategicznego Promociji Miasta Krakowa na lata 2016-2022
Preliminarz i opis przedsiewzie¢ promocyjnych Krakowa do 2022 roku.

Uwagi:

w kolumnach nr 7,9, 11,13 i 15 podany zostat catkowity budzet/kwota na dane zadanie/dziatanie, zzodnie ze STRADOM
w kolumnach 8, 10, 12,14 i 16 podana zostata kwota na promocie w ramach catkowitego budzetu na dane zadanie/dziatanie
* - oznacza, iz doktadny budzet na dane przedsiewziecie promocyjne bedzie okreslony w budzecie jednostki po przyjeciu rocznej

# - oznacza brak / niekont)

1) PRZEDSIEWZIECIA BEZPOSREDNIO POWIAZANE Z PSP (podpiete pod Program Promocji w Stradom)

adania,

ia w danym roku budzetowym

Zatlacznik nr 1 do Zarzadzenia
stan na 31.12.2020r.
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Przedsiewziecia
KP/BWK/04 | A2 organizowane lub Przedsiewziecia 2016-2022 | 954100 34440 1178060 50430 1074680 | 34440 1123860 77907 423730 26711 Lekcja Spiewania (kadréwka  koledowanie). X X 2 | 3 KP
wspotorganizowane KP/BWK
o przez KP
x
2 Przedsiewziecia lekcja
& &pi ia-
K] KP/BWK/O5 | A2 Spiewanta Lekcja Spiewania 2016-2022 | 151750 31980 182000 31980 179500 31980 167005 31980 8500 7821 Lekcja Spiewania (3 Maja, Swieto Niepodlegfosci). X X 2 | 3 KP
c organizowane w ramach
N $wiat panstwowych
& ? nie Zreda\_\zovv‘ante / Portal "Nasze szkoty". Przyktad Smart City , system nowoczesnej komunikacji internetowej dla szkét, uczniowie
3 = EK/JPR/10 Promocja Edukacji p.rze S‘\eWZIeCIE. 2014-2022 0 0 0 0 0 0 0 0 1175000 0 rodzicow i mieszkancow Krakowa. W jednym miejscu gromadzi ujednolicona informacje o krakowskich X . 2 3 4 EK Firma zewnetrzna LIBRUS
g 3 dotyczy dziatanie-promocja sakotach rodzice
u edukacii :
—— Impreza edukacyjno- Strona internetowa "Krakéw w zieleni" oraz organizacja imprez i dziatania edukacyjne - zwigkszenie poziomu
3% |zzMmuUKz/06| 01 Dziatania edukacyjno promocyjna 2016-2022 122500 122500 395000 30000 208670 13000 369200 384800 421417 32712,50 wiedzy na temat zieleni, zarwno w aspekcie historycznym, jaki przyrodniczym. Ksztattowanie X X 2| 3| 4| s ZZM
':‘i N = promocyjne organizowana przez Zaangazowania i postaw ekologlcznych wsrod mieszkancow. Angazowanle mieszkaricow w dziatania majace
= ZZM/UKZ na celu integracje spoteczna.
KS/KMM/OL | H-1 Ka;‘;fﬂ";i\'/:‘:zm:g’f° Kampania 2019-2022 # # # # # # 1427140 1427140 12456200 12456200 Zintegrowana kampania wizerunkowo-produktowa skierowana do wewnatrz. X 3 5 Ks
KS/KMM/02 | H-1 P;‘l’)’;‘“’a budzety Kampania 2019- 2022 # # # # # # 492400 492400 445500 445500 Kampania zwiekszajaca lojalnosé i przywiazanie mieszkaricow do miasta - kampania budzetu obywatelskiego. | X 3| 4| s KS | Rada Budzetu Obywatelskiego
Organizacjai Organizacja i koordynacja dziatan wizerunkowych Miasta obejmujaca: stworzenie bazy wizerunku Krakowa; Pozostate jednostki | wydziah
KS/DWM/01 H-1 koordynacja dziatan Projekt 2019- 2022 # # # # # # 3250000 3250000 982900 982900 udostepnianie materiatéw promocyjnych (zdje¢, znak towarowy, itd.); stworzenie zespotu koordynacji X X X 2 4 KS L UMK ¥ Y
wizerunkowych Miasta promocji Krakowa oraz programu kompetencji marketingowych.
Aktualizacja logotypu, opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta/lifting znaku towarowego GMK,
I~ . I~ zgodnie z wyznaczonym ESP i pozycjonowaniem, koordynacja i uspdjnianie promocji Krakowa w warstwie . . N
KS/DWM/02 |  H-1 sﬁ;’"ﬁ:g:”ﬁgﬁfj" sy“exi'izrl‘:f‘kac“ 2019- 2022 # # # # # # 105000 105000 215900 215900 wizualnej (straznik marki) - wdrozenie i koordynacja stosowania nowego SIW na bazie systemu koordynacji X X X 2 4 Ks Ui‘;ﬁ’zz‘: ;e:r"‘:z";'r;;’;:z'sxa
g ) (akceptacji) wszelkich materiatéw wizualnych miasta o charakterze promocyjnym zgodnie z opracowanym sency 8
SIW oraz i sndinoéci wizualnei marki.
kwota Krakowska Wyprawka - projekt realizowany przez Urzad Miasta Krakowa od 2018 r. To symboliczne
'n;) Wydana wyprawka kwota zawarta| zawartaw | kwotazawarta [ kwota zawarta przywitanie najmtodszych mieszkaricéw i budowanie wigzi z miastem od przystowiowej kotyski. Krakowskie
N KS/DWM/03 H-1 Krakowska Wyprawka ykrakowzta . 2019-2022 # # # # w dziataniu dziataniu w dziataniu w dziataniu 807100 807100 Wyprawki trafiaja do nowo narodzonych krakowian zameldowanych w naszym miescie i zawieraja zestaw X 5 KS USCiSA
% KS/DWM/02 | KS/DWM/0| KS/DWM/02 | KS/DWM/02 tekstylidw, ksiazeczke, karte biblioteczna grzechotke oraz Informator Krakowskiej rodziny, spakowane
& 2 razem z listem Prezydenta w dedykowanym pudetku.
E Oficjalna miejska strona internetowa ,Magiczny Krakéw” taczaca wszystkie informacje powstajace w
T Ks/MPI/O1 | D1 Magiczny Krakéw | llosc wejéé na strone MPI| 2019- 2022 # # # # # # 1539200 1539200 1581300 1581300 Wydziatach UMK jednostkach miejskich. Jest podstawowym zrédfem informacji dla mieszkancow, X X X 23| a]s Ks KBF (MPI)
g turystow i inwestoréw. Posiada wersje mobilng mobi.krakow.pl. Zadanie obejmuje takze funkcjonowanie
S portalu telewizia.krakow.ol.
,f‘;v KRAKOW.PL to bezptatny dwutygodnik. Pismo ukazuje sie w $rody, ma 28 stron i format A4. Naktad pisma to
3 400000 egzemplarzy. Od maja 2018 zostat zwiekszony naklad do 50.000 egzemplarzy. Posiada nr ISSN 1898
2 o . - 9039. Ukazuje sie od roku 2008. Opisuje biezace sprawy spoteczne i problemy. Mocno angazuje
KS/MPI/02 | D-1 DW‘::;EA"SO”'\;/'\:L‘“S"' Wyda:ﬁiﬁt’fyf“"'k 2019-2022 # # # # # # 1183600 1183600 1043000 1043000 spotecznosc lokalna w sprawy miasta. Gazeta dystrybuowana jest w kilkunastu salonach prasowych X X X 2|3 |a]s Ks
: P »Kolporter”, w budynkach UMK jednostek miejskich. Rozchodzi si¢ caty naktad. Dodatkowo od wrzesnia
2017r. gazeta rozdawana jest pieciu punktach na terenie miasta na ulicach przez kolporteréw. Wersja online
(pdf) publikowana jest na www.krakow.pl.
KS/MPI/03 | D-1 | Programyw mediach tlos¢ odcinkow 2019-2022 # # # # # # 440000 440000 100000 100000 Program "Krakowskim targiem" jest wyswietlany w TVP 3. Jest to program zachecajacy do aktywnego X X X 23| 4a]s Ks
Krakowskim targiem udziatu w najwazniejszych sprawach Miasta.
KS/INF/01 H-1 Monitoring prasy Wydana praséwka 2019- 2022 # # # # # # 45000 45000 159000 159000 Przygotowywanie codziennej praséwki o Krakowie. X X X 2 3 4 5 KS
KS/INF/03 | H-1 | Komunikaty, ogloszenia, | Ogtoszenie, Komunikat | 510 5o, # # # 4 # # 155000 155000 116260 116260 Komunikaty, ogloszenia, sprostowania. X X X 2 Ks
sprostowania sprostowanie
Ogranizacja konferencji i Konferendia, spotkanie z
KS/INF/04 H-1 roboczych spotkar z dzien;ib;al:zami 2019-2022 # # # # # # 0 0 0 0 Ogranizacja konferencji i roboczych spotkar z dziennikarzami. X X X 2 KS
dziennikarzami
s
o c .- : P .
f 528 | supmis a1 | P :’(’) ramuy € | Hierarchizacji inwestycji | 2020-2022 # # # # # # # # 123 123 Strona internetowa inwestycji + interaktywna mapa inwestycji X X 4 sl
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Sz 66— inwestycyjnego
$°=
- T . . . . . . N
8 X 3 Promocja partycypacji i . N . . Promocja partycypacji i konsultacji spotecznych wéréd mieszkancow (w tym w zakresie Budzetu PP .
> N 2
'§ = § _g SZ/KOS/05 W-2 konsultacji spotecznych Dza:f:a:\a ZE?IF:UA?EC:ZI:;_Q 2019-2022 # # # # # # 286000 0 215974 24260 Obywatelskiego, Incjatywy Lokalnej) - opracowanie graficzne oraz merytoryczne kart pracy do lekcji o X X 4 5 Ly4 F;';‘i?i?ﬂz‘ff;ﬂgg z:nPir;esstLl;_z e"n
B3 & SN wsréd mieszkancow partycypacji sp g Szkolnym Budzecie Obywatelskim oraz wykonanie muralu Obywatelski Krakow ysuje
a2
Tﬁﬂ . f‘;. Wydawnictwo
36 & WT/RTS/01 H2 Polityka wydawnicza promocyjne/ 2019-2022 # # # # # # 122295 122295 115000 115000 Opracowanie wydawnictw promocyjnych o Krakowie. X X X 2 3 4 5 WT
B3 2 informacyjne




