Zatacznik nr 1 do Programu Strategicznego Promocji Miasta Krakowa na lata 2016-2022
Preliminarz i opis przedsiewzieé¢ promocyjnych Krakowa do 2022 roku.

Uwagi:

w kolumnach nr 7,9, 11i 13 podany zostat catkowity budzet/kwota na dane zadanie/dziatanie, zgodnie ze STRADOM
w kolumnach 8, 10, 12 i 14 podana zostata kwota na promocie w ramach catkowitego budzetu na dane zadanie/dziatanie
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3) PRZEDSIEWZIECIA BEZPOSREDNIO LUB POSREDNIO POWIAZANE Z PSP (podpigte lub ocechowane w Stradom) - NIEAKTYWNE

Zatacznik nr 1 do Zarzadzenia
stanna 31.12.2020r.
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Oficjalna miejska strona internetowa ,Magiczny Krakéw” taczaca wszystkie informacje powstajace w
. . llo$¢ wejsc na strone Wydziatach UMK i jednostkach miejskich. Jest podstawowym Zrédtem informacji dla mieszkancéw,
BI/MPI/01 D-1 Magiczny Krakéw 2016-2018 2194100 1684569 1642000 1642000 1573000 1573000 # # P . . 3 X . . L s . . X X X 1 2 3 4 5 6 1 Bl KBF (MPI)
MPI turystéw i inwestorow. Posiada wersje mobilng mobi.krakow.pl. Zadanie obejmuje takze funkcjonowanie
° portalu telewizia.krakow.ol.
§ KRAKOW.PL to bezptatny dwutygodnik. Pismo ukazuje sie od 2008 r., ma 28 stron i format A4, naktad
© I . 50.000 egzemplarzy. Posiada nr ISSN 1898 - 9039. Opisuje biezace sprawy spoteczne i problemy, mocno
e BMP/O2 | D1 | DwutveodnikMiejski | Wydany dwutygodnik | 5410 5618| 508100 508100 700000 700000 999200 999200 # # angazuje spotecznosé lokalna w sprawy miasta. Gazeta dystrybuowana jest w kilkunastu salonach X X X 123|456 5 BI
o KRAKOW.PL krakow.pl N . T o - .
3 prasowych ,Kolporter”, w budynkach UMK i jednostek miejskich oraz w pieciu punktach na terenie miasta i
@ na ulicach przez kolporteréw. Wersja online (pdf) publikowana jest na www.krakow.pl.
llo¢ odcinkéw Program "Krakowskim targiem", wyswietlany w TVP 3. To program zachecajacy do aktywnego udziatu w
BI/MPI/03 D-1 Program telewizyjny Krakowskim targiem 2017-2018 # # 763000 763000 838000 838000 # # najwazniejszych sprawach Miasta, w ramach ktérego emitowane sa réznego rodzaju cykle programéw np. X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
8 "Krakéw dodaj do ulubionych",
= 1) Wystawa plenerowa pn.,KRAKOW NA POCZATKU XXI WIEKU" - celem wystawy byto
=Y . L . zaprezentowanie krakowskich inwestycji zrealizowanych w latach 2002-2016. Wystawa byta
s S Dziatania informacyjno- . PP o - .
32 nie promocyjne dotyczace Materiaty dotyczace prezentowana w 5-ciu réznych lokalizacjach na terenie miasta Krakowa w dniach od 08.09.2016 do OPGK w Krakowie Spotka z
2 ¢ WP/PMI/19 programu 2016-2018 35830 35830 120000 120000 258000 258000 # # 09.11.20167r. X X 4 6 4 WP
K] dotyczy programu . . " ) . o . — L . 0.0.
a £ . . inwestycyjnego 2) Album pn.: "Krakéw - miasto zmian" cz. 1i 2 - w wydawnictwie zostaty zaprezentowane najwigksze i
© inwestycyjnego L N P N . . . . .
BE najwazniejsze przedsiewziecia inwestycyjne ostatnich lat zrealizowane przez Gming Miejska Krakdw.
9
g2
&5 Projekt URB-INCLUSION stanowit kontynuacje projektu USER realizowanego w latach 2013-2015.
&= Opracowana informacja, Polegat na realizacji dziatan na szczeblu miedzynarodowym (spotkania, seminaria, wizyty studyjne itd.)
'E § SI/URB/04 A-1 Promocja projektu ogtoszenie promujace 2019 # # # # # # 6900 6888 /cecha PSP |oraz lokalnym ( wdrozenie pewnych dziatan (gtéwnie dotyczacych spraw spotecznych i wykluczenia X X 4 6 6 SI
2 projekt+ spotecznego), ktore zostaty wypracowane w ramach projektu USER i zawarte w Lokalnym Planie Dziatania
dla obszaru blokowiska Azory).
Realizacja przedsiewzie¢| Liczba uczestnikow Organizowanie i wspo6torganizowanie przedsiewziec¢ promocyjnych skierowanych do mieszkarncow i gosci
PT/WPR/01 H-1 promocyjnychiich imprez/wydarzen, 2016 1214394 1214394 # # # # # # przyjezdnych typu: Swieto Miasta, Dzieri Otwarty Magistratu, Swieto Chleba, Dozynki, Festiwal Pierogéw, X X X 1 2 3 4 5 1 PT
promocja kampanii promocyjnych Gala operetkowa, Koleda w Nowej Hucie; oprac. przewodnikéw po Krakowie skierowanych do turystow.
PT/MTM/01 H-1 Marketl}ryg Turystyc;ny/ Targi i prezentacje 2016 184469 184469 # # # # # # Pron?oc!a turystyczna mla!st? wcelu FW|ekszen|a liczby turystéw poprzez organizacje i wspétorganizacje % 4 8 PT POT, MOT, ZOPOTy, I‘nstytuty
Targi i prezentacje PT/MTM targdw i prezentacji w kraju i za granica. i ambasady zagraniczne
naukowcy z krakowskich
uczelni wyzszych; obiekty: ICE
Krakow, ARENA, EXPO;
Wizyty studyjne . . . . . . . o . S . rekomendowane firmy PCO,
PT/MTM/02 H-1 dziennikarzy Zorganlzowa\_na wizyta 2016 277972 277972 4 4 4 # 4 # Prf)moga turystyczna miasta w celu zwiekszenia liczby turystéw poprzez organizacje wizyt studyjnych X dziennikarze i 1 2 4 8 pT hotele, obiekty z salami
. studyjna dziennikarzy. touroperatorzy ! R
touroperatoréw konferencyjnymi;
wojewddztwo, Port Lotniczy
Balice - zalezy od tematu
konferencii
ICE Krakow, ARENA, EXPO,
. . Liczba spotkan organizatorzy rekomendowane firmy PCO,
Udziat w targach rzeprowadzonych Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw biznesowych poprzez rozmo kongreséw/konfe hotele, obiekty z salami
PT/BIZ/O1 | H-1 prezentacjach przep! e 20162018 | 150592 150592 268000 268000 292235 292235 # # 12 v Konterencyjne] " < Y try Wyeh pop Wy X X gresowfkontel 4 | 2 | 3 | 4 6i8 PT »oblektyz !
zagranicznych podczas targow z potencjalnymi organizatorami konferencji. rencji/ planisci konferencyjnymi oraz POT,
biznesowych spotkan MOT, ZOPOTy, instytuty i
ambasadv zaeraniczne.
. . naukowcy z krakowskich
$rodowiska - .
naukowe- uczelni wyzszych; obiekty: ICE
Facownic Krakow, ARENA, EXPO;
Pozyskiwanie i Konferencja Pozyskanie konferencji i kongreséw, najlepiej miedzynarodowych, ktére dzieki staraniom miasta odbed. kﬁakowskicy;l rekomendowane firmy PCO,
PT/BIZ/O2 | H-1 wspélorganizacja wspéforganizowana | 2016-2018 | 433865 | 433865 243000 243000 | 424468 424468 # # e wonierendliTkongresow, najlepel mieczy wye ¢ < X X X | e | 2] 2| 3] 4 6 PT hotele, obiekty z salami
kongreséw przez Miasto < . stuéenci konferencyjnymi;
Kierunkéw wojewddztwo, Port Lotniczy
tematycznych Balice - zalezy od tematu
yezny konferencii
naukowcy z krakowskich
uczelni wyzszych; obiekty: ICE
. Lo . - . Krakéw, ARENA, EXPO;
o Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw biznesowych poprzez .
Organizacja wizyt Zorganizowana wizyta 375000 120000 organizacje wizyt inspekcyjnych dla potencjalnych organizatoréw konferencji oraz promocja turystyczna dziennikarze i rekomendowane firmy PCO,
PT/BIZ/06 | H-1 studyjnych i &a aWIZYE | 2017-2018 # # 375000 120000 # # ‘ganizacie wizyL Inspeicylych cfa potencjamych organizatorow konjerencii oraz promocia turysty X X 1|2 |3| a4 6ig | Pt hotele, obiekty z salami
. 4 inspekcyjna /cecha PSP /cecha PSP miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw poprzez organizacje i wspétorganizacje wizyt studyjnych touroperatorzy A .
inspekcyjnych L konferencyjnymi;
dziennikarzy. I .
wojewddztwo, Port Lotniczy
Balice - zalezy od tematu
- konferencii
=
‘E Zintegrowane kampanie
§ PT/KMM/O1 | H-1 pn')rr‘:“;’c’;‘;‘fe‘/:;‘;s . Kampania 2016-2018| 998242 | 998242 | 3343329 | 3343329 | 2347031 | 2347031 # # Zintegrowana kampania wizerunkowo-produktowa skierowana do wewnatrz. X 3 5 8 PT
é skierowane do wewnatrz
o
5 PT/KMM/O2 | H-1 | Promociabudzetu Kampania 2016-2018| 470000 | 470000 | 532500 | 532500 | 510000 | 510000 # # Kampania zwiekszajaca lojalnos¢  przywiazanie mieszkaficow do miasta - kampania budzetu X 1 3| al|s| 6| 4 PT | Rada Budzetu Obywatelskiego
& obywatelskiego obywatelskiego.
E PT/KMM/03 H-1 Promocja '-<I'akOV\'ISkIEJ Kampania 2017 4 # 585500 585500 4 # 4 # Kgmpam’a zwiekszajaca lojalnosé i przywiazanie mieszkancéw do miasta - promocja Krakowskiej Karty X 1 3 4 5 6 4 PT
T Karty Mieszkarica Mieszkarica.
2 Zintegrowane kampanie
PT/KMM/04 | H-1 informacyjno- Kampania 2017-2018 # # 472000 472000 150000 150000 # # W2zmacnianie wizerunku miasta Krakowa z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych. X 3 5 8 PT MOT, POT, Agencje
promocyjne skierowane reklamowe, branza
nazewnatrz
PT/KMM/05 | H-1 Orga”'zijjiaa:::rke“"g” Dziatania promocyjne | 2017-2018 # # 124880 124880 130000 130000 # # Organizowanie i wspétorganizowanie przedsiewzie¢ promocyjnych. X X 1 3| 4|5 6 4 PT
Kampanie marketingowe
miasta (promocja gminy
PT/KMM/06 H-1 miejskiej Krakéw na Kampania 2017-2018 # # bd bd bd bd # # Promocja gminy miejskiej Krakow na rynku amerykanskim - USA. X X 1 3 4 5 6 4 PT
rynku amerykanskim -
USA)
PT/PKK/O1 H-1 Promocja K:_:\r?:y Kampania 2018 4 # 4 # 600000 600000 4 # Kgmpam’a zwiekszajaca lojalnosé i przywiazanie mieszkancéw do miasta - promocja Krakowskiej Karty X 1 3 4 5 6 4 pT
Krakowskiej Mieszkarica.
PT/PKK/02 | H-1 Realizacja projektu Projekt 2018 # # # # 2097519 0 # # Realizacja Krakowskiej Karty Krakowskie]. X 1 3| a5 |6 4 PT
Karty Krakowskiei
Organizacja i Organizacja i koordynacja dziatan wizerunkowych Miasta obejmujaca: stworzenie bazy wizerunku Pozostate jednostki | wydziat
PT/DWM/01 H-1 koordynacja dziatan Projekt 2016-2018 228051 228051 497090 497090 2485448 2485448 # # Krakowa; udostepnianie materiatéw promocyjnych (zdje¢, znak towarowy, itd.); stworzenie zespotu X X X 1 2 4 1 PT ) UMK Wy v
wizerunkowych Miasta koordynacii promocii Krakowa oraz programu kompetencii marketingowych.
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Aktualizacja logotypu, opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta/lifting znaku towarowego
-~ . -~ GMK, zgodnie z wyznaczonym ESP i pozycjonowaniem, koordynacja i uspdjnianie promocji Krakowa w Pozostate jednostki i wydziaty
PT/DWM/02 H-1 s@ﬁil::zr‘s{gt?j' Systevrcilzci:\r:\e/flkaql 2016-2018 8500 8500 151960 151960 142000 142000 # # warstwie wizualnej (straznik marki) - wdrozenie i koordynacja stosowania nowego SIW na bazie systemu 2 4 PT UMK oraz agencja
) ) koordynacji (akceptacji) wszelkich materiatéw wizualnych miasta o charakterze promocyjnym zgodnie z brandingowa
obracowanvm SIW oraz zasadami sndinosci wizualnei marki.
Strategie i Badania / pozostate wydziaty i jednostki
~ N . Aktualizacja i koordynacja dokumentéw strategicznych z obszaru turystyki i promocji. Koordynacja badar i podlegte Urzedu Miasta
PT/5IB/05 H-1 Koordynfzqa badar Raport 2017 # # 19668 19668 # # # # opracowan w zakresie turystyki, w tym biznesowej, a takze marketingowych. 2 PT Krakowa, MOT, POT, agencje
marketingowych . .
badan marketingowych.
Wydawnictwo
PT/RTS/01 H-1 Polityka wydawnicza informacyjne/ 2016-2018 13800 13800 385470 385470 187800 187800 # # Opracowanie wydawnictw promocyjnych o Krakowie. 2 3 4 5 PT
promocyine
PT/WPR/03 | H-1 | Gadzety promocyjne W;’f;:‘;f\z:iet 2016 68205 68205 # # # # # # Wykonanie i zakup gadzetéw promocyjnych. PT
PT/RTS/06 H-1 Polityka gadzetowa Gadzet promocyijny 2017 # # 120000 120000 # # # # Wykonanie i zakup gadzetéw promocyijnych. PT
Realizacja planu dziatan
PT/BIZ/O8 | H-1 narzeczrozwoju | Zrealizowane dziafanie | # # 36860 | cechaPSP # # # # Promocja oferty turystyki religiinej Krakowa. 3| 4 PT
turystyki religijnej w promocyjne PT/BIZ
Krakowie do 2020 roku
G e Kraowskie Biuro Festiwalowe,
L= . . L s .
- Europejska Stolica Wydarzenie zwiazane z . . . . . ) . . . . Restauracje Ktére wprowzdity
,g E. WT/RTS/05 H-3 Kultury curopejska stolica 2019 # # # # # # 800000 200000 /cecha Europejs_ka S_tollca Ku.ltury Gastronomicznej Krakow 2019 - projekt ktérego celem jest promocja Krakowa 3 4 5 WT Krakowskie menu stofeczne
T < . . . X PSP przez dziedzictwo kulinarne. N
E 2 Gastronomicznej kultury gastronomicznej element projektu ESKG
Krakéw 2019
Aplikacja ma stanowic swoisty wirtualny przewodnik po parkach, informowa¢ o wydarzeniach w nich sie
. X odbywajacych, jak réwniez angazowac uzytkownikdw poprzez wirtualne gry, ktore beda stanowity czesé
ZZMQ?Oliés/l O-1 Q:!tgaivn;;g?" brak 2016 35000 35000 # # # # # # aplikacji. Aplikacja dostepna bedzie na smartfony w jezyku polskim i angielskim. Cel: zwigkszenie poziomu 2 3 4 ZZM
wiedzy na temat zieleni, zaréwno w aspekcie historycznym , jak i przyrodniczym. Ksztattowanie
k) _ zaangazowania i postaw ekologicznvch wéréd mieszkancow.
= Sciezka edukacyjnaw
g ZZM/OL57/L| - 4 | LesieMogilskimiw brak 2016 96215 96215 # # # # # #
‘g 6/01 Pa'_'k'" LgénYm Sciezka edukacyjna w Parku Lesnym Witkowice. Cel: zwiekszenie poziomu wiedzy przyrodniczej.
° Witkowickim Ksztattowanie zaangazowania i postaw ekologicznych wéréd dzieci i mtodziezy. Projekt zaktada 3 4 27M
g Wybudowana przygotowanie lesnej trasy edukacyjnej wraz z materiatami (w tym scenariuszami zajec dla nauczycieli klas
13 . R . R -
g ZZM/01.73/1 Projekt UGB infrastruktura 2017-2018 # # 22500 0 67783 0 # # 1-30raz 4-6).
< WITKOWICE GLL rekreacyjna w parku
N 7/01 . . L
lesnym witkowickim
Realizacja Projektu UGB Zrealizowany i
ZZM/UGB/01 O-1 .J ,J rozliczony projekt UGB | 2016-2019 48351 0 146130 0 139400 0 59571 0 Realizacja Projektu UGB - Witkowice GLL 2 3 4 5 ZZM
Witkowice GLL
WITKOWICE GLL
liderzy
Przyeotowanie udziatu Przygotowanie udziatu Krakowa w Europejskim Kongresie Samorzaddw w roku nastepnym. Cel: promocja izzl\irrl?;z?:;\?vnozz
Kralzlgwaw Europeiskim Europeiski Kongres Krakowa jako Miasta Gospodarza miedzynarodowego kongresu, ktdry jest wyjatkowa platforma wymiany rzedgst adm‘i/ni ! Fundacia Instytut Studiéw
WR/COI/09 G-1 Kongresie Samolr)zjdéw Sgnjorz d()vf 2016-2018 1500000 225000 1500000 225000 2000000 300000 # # pogladéw i miejscem spotkan lideréw samorzadowych i elit regionalnych z przedstawicielami administracji X p ar’\st\;vowe' . 2 4 6 WR \JNscho\iinich
wgroku st nam a panstwowej, organizacji pozarzadowych i biznesu. Kongres jest znakomitym narzedziem do poruszania i s’v?/iata bizne:u
= epny rozwiazywania nurtujacych probleméw, wymiany doswiadczer zwtaszcza w skali samorzadéw. ’
2 kultury, NGO,
% mediow.
=1
'g‘ wydarzenie
5 Wspieranie wzrostu Platforma wspétpracy na rzecz rozwoju startupéw, branz kreatywnych i innowacyjnych w Krakowie - sg:)egzo:{—zl;ieejezt
= ko:kurenc inosci i Zorganizowane wsparcie wspieranie i promocja inicjatyw i imprez, tworzenie sieci wspétpracy. Promocja Smart city - rona odbiorcgéw Krakowskie startu
b WRIMSP/06 | G-1 | o | oot | 2016-2018 | 1126927 | cechaPSP | 1952498 | cechaPSP | 1584299 | cechaPsp # # nowoczesnos¢, innowacie, rozwéj. Krakéw jako nowoczesne miasto. Jest to okazja do rozwijania biznesu X 2 | 3 6 L A
E P rzledsiebiorstw P < przez mtodych (i nie tylko) ludzi, pokazuje sie miasto stawiajace na nowoczesne technologie i innowacyjne che cych Zatosyé yiud
P rozwiazania. Start #krk up - Krakowski Tydzien Startupow. ;zi;alnos'c' 4
gospodarcza,
Promocja partycypacji i Dziatania promujace . . . . . . . .
WR/KOS/06 | D-1 | konsultacjispotecznych | idee partycypacji | 2016-2018 | 31000 13600 199100 41620 74100 50000 # # E;zmgi.si‘i’";kr‘:“ck"’;Scf'i';f”’;yt‘;‘i;?a“"c“ MCD przez inne wydziaty. Gt6wnym celem jest promowanie 4| s MCD | Wydziat zlecajacy konsultacje
wsrdd mieszkancow spotecznej Jiipartycypacji obyw )
o th;aj'ra’;'a:rrzr:f";"c’_"e Mistrzostwa eUrony w EHF EURO 2016 - Mistrzostwa Europy w Pitce Recznej Mezczyzn Polska 2016. W dniach 15-31 stycznia Gmina Miejska Krakéw, ZIS,
é 2IS/MER/O1 nie lsl'sptrzozt gE rI(Z> ie itce recznej EHF Ezro 2016 5730000 5730000 # # # # # # 2016 roku Krakéw byt Miastem-Gospodarzem imprezy. W TAURON Arenie Krakéw swoje mecze 3 4 21s Tauron Arena Krakow,
= . dotyczy nstrzostwEd Py W p ¢ ) grupowe rozgrywata reprezentacja Polski, odbyty sie tu tez m.in. pétfinaty, mecz o trzecie miejsce i wielki ZWIAZEK PI£KI RECZNEJ w
59 Pitce Recznejw 2016 2016 + "
% 3 finat ME. POLSCE
L] roku
£ s Dziatania promocyjne
3 & nie poprzez organizacje Mistrzostwa europy w CEV Mistrzostwa Europy w Pitce Siatkowej Mezczyzn Polska 2017, ktére odbyty sie w Polsce dniach 25.08-| Gmina Miejska Krakow, ZIS,
p ZIS/MES/01 dotycz Mistrzostwa Europy w pitce siatkowej Euro 2017 # # 5927735 5927735 # # # # 03.09.2017 roku. Miasto Krakéw byto jednym z miast gospodarzy imprezy, mecze | fazy, 1l fazy, mecze X X X X 3 4 6 3 ZIS Tauron Arena Krakéw, Polski
N YY1 pitce Siatkowej EURO 2017+ potfinatowe i mecz finatowy Mistrzostw Europy 2017 zostaty rozegrane w Tauron Arenie. Zwiazek Pitki Siatkowej
2017
g ° © ‘;" ° Zorganizowane Organizacja przedsiewziec¢ kulturalnych (festiwali, imprez, eventow takich jak Misteria Paschalia, Opera
] % E] 2 g KBF/DKI/02 K-2 Organizacja wydarzen dgrzenie KBF 2016-2018 bd bd 11042500 331275 12000000 480000 # # Rara, Sacrum Profanum, Festiwal Conrada, Festiwal Mitosza, Festiwal Muzyki Filmowej oraz Wianki, X X X branza 3 4 5 2 KBF UMK
M o o= Wy Jarmark Swietojariski, Program Miasto Literatury Unesco) oraz dziatalnos¢ Krakow Film Commission.
-5 3
§ E 8 OR/RUE/01 | , M€ Promocja projekty | [<omunikaty promocyine | 51 0 5410 1001 1001 0 0 0 0 0 0 Zadanie obejmuje dziatania dot. promocji projektu RUE X x | pracownicy UMK}, 3 6 5 OR
3 ;,-;,E dotyczy Ja proj o projekcie RUE+ st -P i proj : iMJO GMK
5%
liderzy
’§ samorzadow oraz
% Przygotowanie udziatu elit regionalnych,
§ PI/COI/05 o1 Krakowa.w Europejsk'|m Europejski Ko’ngres 2019 4 4 4 4 4 # 1760000 300000 Europejski Kongres Samorzadéw (EKS). X X przefist adml.m. 6 4 Pl Fundacja Instytu.t Studiow
= Kongresie Samorzadéw Samorzadow panstwowej, Wschodnich
.§ w roku nastepnym $wiata biznesu,
K] kultury, NGO,
£ i
S mediow
=3
.“5’ Wspétpraca ze Przedsiewziecia we 370000 /cecha PAUza Akademicka, udziat w przedsiewzieciu planowany jest w cyklu rocznym - w zaleznosci od $rodowisko
b4 PI1/COI/04 G-1 Srodowiskim naukowo- |wspdtpracy ze srod. nauk: 2019 # # # # # # 594600 PSP mozliwosci budzetowych . Krakowskie X X naukowo- 6 4 Pl
E akademickim akad. + Konferencie Naukowe akademickie
- odbiorcy pism
i . urzedowych (znak
| Promocja Krakowa Uzyskany tytut "Teraz jakosci "Teraz
'§ PI/COI/08 G-1 poprzez uzyskiwanie 4 P»clllsia" 2019 # # # # # # 10000 10000 /cecha PSP | Godto "Teraz Polska", wykupione do VI 2020 - nie planuje sie przedtuzenia na kolejne lata. X X Pjolska" Zniaduie 6 4 Pl
2 tytutéw i wyréznien ° Jaduje
sie na papeterii
UMK)
SZ/KKR/O | we-p | nformator Krakowskiej | Informator krakowskiej | 5,4 # # # # # # 201750 cechaPSP  |Informator krakowskiej rodziny. X 4 4 sz
Rodziny rodziny SZ/KKR +
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Realizacja wydarzen i Dziatania w zakresie organizacje
SZ/WI1S/02 D-1 J, y' wspierania inicjatyw 2019 # # # # # # 221090 12350 /cecha PSP |Filantrop Krakowa, akcja spoteczna "Podzielmy sie cieptem". X 8 § Sz
© projektow pozarzadowe
2 spotecznych SZ/WIS +
2
N
T Obstuga i finansowanie organizacje Fundacja Biuro Inicjatyw
g SZ/WIS/05 D-1 projektu FIO - GalaFIO + 2019 # # # # # # 70350 70350 /cecha PSP |FIO Matopolska Lokalnie X 8 § 3 Sz ) jaty
N . pozarzadowe Spotecznych
E Matopolska lokalnie
©
_I% Dziatanie w obszarze
z SZ/PMK/01 W-2 Mfod{{ezowe Forurr) ) m’rodmﬁzowego foru.m. 2019 # # # # # # 415100 cecha PSP Dua@nla pl:’omocyjne w ramach programu aktywnego uczestnictwa mtodziezy w zyciu miasta ,Mtody X sz
S Edukacji Obywatelskiej | edukacji obywatelskiej Krakéw 2.0
o SZ/PMK +
o
] . ._..| Dziatanie wobszarze
©
2 SZ/PMK/02 | wep | Systemwsparciadziecii| o cnarciadzieci | 2019 # # # # # # googo | 36223507cecha |y 1\ pa X sz
miodziezy ; .. PSP
i mtodziezy SZ/PMK +
. . NGO, spotki
57/P10/02 oraV\; $V» zv?//ivs;izteklzn?';r;‘:gl i Zorganizowana impreza 2019 # # # # # # 1315157 229156,58/cecha |Wykonanie i zakup systemu wyst. m.in.: nosniki pneumatyczne, systemy wystwiennicze, bannery, Scianki, X miejskie, sz
3 p I 1 SZ/PIO + PSP materiaty promocyjne, gadzety, reklama outdoorowa, prasa etc. partnerzy
2 wydarzeniami rywatni
70000 /cecha PSP | Pikniki promujace odnawialne Zrédta energii. Kampania promujaca odnawialne Zrodta energii X X 3 4 JP
Ustuga organizacji, wyposazenia i obstugi stoiska Wydziatu ds. Jakosci Powietrza, w czasie wydarzen
promujacych dziatania proekologiczne Gminy Miejskiej Krakéw: pikniku ekologicznego organizowanego w
dniu 1.09.2019 r. w parku Krakowskim oraz wydarzenia pn. Wielka Lekcja Ekologii w dniu 7.10.2019 r. w
Tauron Arenie Krakoéw.
10000 /cecha PSP Organlzqu st0|slfa vyystaW|enn{czggo wydzn'aiu‘podczas lwydarzen plenerovyych, w tyrr! zapewnlen}e i % % 3 4 p
wyposazenie namiotéw, zapewnienie obstugi animatorskiej, przeprowadzenie warsztatéw edukacyjnych
dla uczestnikéw wydarzen plenerowych, zapewnienie drobnych gadzetéw promocyjnych dla uczestnikéw,
wykonanie dok. fotograficznej, transport wyposazenia z i do siedziby JP, przeprowadzenie dziatari
informacyjnych w postaci ulotek, plakatéw, artykutu partnerskiego.
1500(;2;&6'13 Zakup pakietu ustug promocyjnych w zwiazku z realizacja konkursu Smogathon. X 3 4 JP
10000 /cecha PSP | Cykl spotkan i prelekcji dla mieszkaricow "Centrum Czystego Powietrza". X X 3 4 JP
© 19900 /cecha PSP ZaprOJektO\{vanle, wykqn?nle |ldostawa materléfow promocyjnych na potrzeby realizacji biezacych zadan % % 3 4 p
s przez Wydziat ds. Jakosci Powietrza Urzedu Miasta Krakowa.
% Przeprowadzenie warsztatéw ekologicznych z zakresu ochrony powietrza pn. ,Kapitan Powietrze i Misja
& 20000 /cecha PSP |Edukacja” w placéwkach edukacyjnych z obszaru Nowej Huty uczestniczacych w projekcie edukacyjnym X X 3 4 JP
S i : .Stoneczna InteGRAcia”".
2 Edukacja i informacja w . .
- Wyd
% JP/ROP/01 0-3 zakresie ochrony V! harzenle ZVYI 223'1?_ z 2019 # 1166346 148685 /cecha Kampania edukacyjno-informacyjna "TAK! Dla czystego powietrza". X X 3 4 JP
= powietrza ochrona powietrza PSP
§ 106 887 /cecha Ustuga druku i dystrybucji materiatéw przygotowanych przez Zamawiajacego: listu do mieszkancow,
.g psp plakatu typu citylight, dystrybucji malteriaiéw informacyjno - promocyjnych dotyczacych Programu X X 3 4 JP
4 Termomodernizacji i Odnawialnych Zrédet Energii oraz druku trzech tablic informacyjnych.
2 Opracowanie koncepcji graficznej na potrzeby realizacji kampanii informujacej o wejsciu w zyciu zakazu stosowania
paliw statych na terenie Gminy Miejskiej Krakéw, w tym opracowanie zasad uzywania key visual dla dziatan
17555 Jcecha psp  [P2IIW statych Kdej Kralk d uzywania key visual dla dziat X X 3 4 »P
promocyjnych realizowanych w ramach Kampanii oraz opracowanie projektéw graficznych dla potrzeb prowadzenia
Kampbanii.
Zakup powierzchni reklamowej typu outdoor wraz z ekspozycja, zakup mediéw oraz druk materiatow
poligraficznych, wedtug wskazanych ponizej wytycznych, na potrzeby realizacji kampanii informacyjno-
promocyjnej pn. ,BadZmy razem w walce o czyste powietrze dla Krakowa”
1) Dziatania outdoorowe:
a) druk, montaz/demontaz i zakup powierzchni (ekspozycja) reklamy kampanijnej na nosnikach typu
billboard, format: 5,04x2,38 m - ilos¢ 20 szt., w terminie od 1.06.2019 do 15.06.2019r.;
b) druk, montaz/demontaz i zakup powierzchni (ekspozycja) reklamy kampanijnej na nosnikach typu
59778 ha PSP
feechaPSP | Citylight format: 1,2x1,8 m - ilosc 50 szt., w terminie od 1.06.2019 do 15.06.2019 1. X X 3 4 P
¢) druk, montaz/demontaz i zakup powierzchni (ekspozycja) reklamy kampanijnej (plakaty w formacie B1)
na nosnikach typu stup reklamowy, znajdujacych sie na terenie Miasta Krakowa - ilo$¢ 420 szt . w terminie
od 11.06.2019 do 30.06.2019r.;
2) Zakup i publikacja 2 reklam typu half page w czwartkowym, lokalnym wydaniu dziennika
ogoélnopolskiego Fakt w terminach: 6.06.2019r.i 13.06.2019r.;
Promocja Europejskiej
- tolicy Kultury ziatania promocyjne rganizowanie i wspétorganizowanie przedsiewzie¢ promocyjnych zw. z X
KS/KMM/05 H-1 Stolicy Kul Dziatani j 2019 # # # # # # 149800 149800 Oi i iei Ot i i dsi iec jnych ESKG X X X 3 4 5 KS
‘T Gastronomicznej
c Promocja Karty . Kampania zwigkszajaca lojalnosc i przywiazanie mieszkancéw do miasta - promocja Krakowskiej Karty L
] KS/PKK/01 H-1 . Kampania 2019 # # # # # # 297300 297300 . N X 3 4 5 KS realizacja przekazana do SZ
9 Krakowskiei Mieszkarica.
5 P ~
I - - rojekt ealizacja Krakowskiej Karty Krakowskiej.
2 KS/PKK/O2 | H-1 Realizacja projektu Projek 2019 # # # # # # 551300 0 Realizacja Krakowskiej Karty Krakowskiej X 3| 4| s Ks
= Karty Krakowskiei
o)
g Zintegrowane kampanie
= ; . .
2 KS/KMM/03 H-1 mfo!'macy_jno Kampania 2019 # # # # # # 61460 61460 Wzmacnianie wizerunku miasta Krakowa z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych. X 3 5 KS MOT, POT, Agenc.Je
£
5 promocyjne skierowane reklamowe, branza
x nazewnatrz
(]
2 — n
4 KS/KMM/04 H-1 Organlzaq_a marketingu Dziatania promocyjne 2019 # # # # # # 41000 41000 Organizowanie i wspdtorganizowanie przedsiewzie¢ promocyjnych. X X 3 4 5 KS
Miasta
B
KS/ANF/02 | H-1 |Preveotowanieserwisow| o oo dziennikarzy | 2019 # # # # # # 0 0 Przygotowanie serwisow dla dziennikarzy. X X X 2 Ks
dla dziennikarzy




